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 الملخص: 

 

 اعتمدت .  والتحليلي  الوصفي  بنوعيه  المسح  منهج  استخدمت   وقد   الوصفية،  الدراسات   ضمن  الدراسة  هذه  تندرج

 المتعرض   الجمهور  من  مفردة  400 قوامها  عمدية  عينة على توزيعه  وتم  البيانات،  لجمع  كأداة  الاستبيان  على  الدراسة

 اعتمدت   كما .  2024  يناير  15  إلى  2023  نوفمبر   15  من  الفترة  في  وذلك  القاهرة،   محافظة  في   الطرق  لإعلانات 

 .القاهرة محافظة داخل طريق إعلان 20 قوامها عمدية لعينة المضمون تحليل استمارة على التحليلية الدراسة

 وأن   معتدلاً،  جاء  الطرق  لإعلانات   والعاطفية  المنطقية  للمزايا  المبحوثين  لإدراك  العام  المعدل  أن  النتائج  أظهرت 

ً   جاء  الإعلانات   لهذه  العاطفية  للمزايا  إدراكهم ً   مرتفعا   أن   إلى  النتائج  أشارت   كما.  المنطقية  لمزاياها  إدراكهم  عن  نسبيا

 . معتدلاً  جاء الطرق إعلانات  عبر  عنها المعلن المنتجات  نحو الدراسة  عينة اتجاهات  معدل

  عبر   عنها  المعلن  المنتجات   بشراء  المتعلقة  الاجتماعية  للمعايير  المبحوثين  لإدراك  العام  المعدل  أن  النتائج  وكشفت 

  عنها   المعلن  المنتجات   شراء  على  السلوكية  المبحوثين   سيطرة  معدل  أن  النتائج  وأظهرت .  معتدلاً   جاء  الطرق  إعلانات 

ً   جاء  الطرق  إعلانات   عبر  لإعلانات   التعرض   على  المترتبة  الشرائية  للنوايا  العام  المعدل  جاء  بينما  نسبياً،  مرتفعا

 لإعلانات   التعرض   على  المترتبة  السلوكية  للتأثيرات   العام  المعدل  أن  النتائج  أوضحت   المقابل،  في.  معتدلاً   الطرق

ً  جاء الطرق  . ضعيفا

 أنماط من كنمط والصورة النص  بين الجمع استخدمت  الإعلانات  من% 100 أن المضمون تحليل نتائج أوضحت 

  – التناغم –  التباين – الإيقاع –  التوازن) أسس استخدمت  الإعلانات  من% 100 أن النتائج كشفت  كما. التصميم

 استخدمت  الإعلانات  من% 90و  ،(التأكيد  – الحركة) الإعلانات  من% 95 استخدمت  بينما ،(التناسب  – الوحدة

 . البساطة

 الشرائي   القرار   ،   الطرق   إعلانات   نظرية السلوك المخطط ،    الكلمات المفتاحية: 

 

APA Citation:    

 نظرية ضوء في والجمهور للمضمون دراسة للجمهور الشرائي بالقرار وعلاقته الطرق إعلانات تصميم(. 2025. )حلمي جهاد محمد،

 (. الثاني(، الجزء )6(، العدد )6، المجلد )المجلة المصرية لبحوث الاتصال والإعلام الرقمي. المخطط السلوك
 

Doi:  https://doi.org/10.21608/ejcrds.2025.380190.1047 
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شرراء منرتج أو تعد إعلانات الطرق أحد أهم تقنيات الترويج من منظور التسويق الذى يقود العملاء إلى      :مقدمة

 ،استخدامها منذ القدم للإعلان عرن السرلع والخردمات وتعتبر من أهم وسائل الإعلان التي تم  الاستفادة من خدمة،  

  Out Of Home Advertising  &Advertising Outdoorوتعرف أيضًا ب 

وزيادة حجم   ،ياد التنافس فى الأسواق العالميةد دها العالم المعاصر وازهوفي ظل التطورات الحديثة التى يش

 الإنفاق الإعلاني المتزايد عليهاالإنفاق الإعلانى على الإعلانات تزايد الاهتمام بهذه الوسيلة سواء من حيث حجم  

أو التطور من حيث الشكل والمضمون، التصميم والإخراج وذلك لمواكبة الزيادة السكانية والازدحرام المررور  

في المواقع، ووسيلة إعلانات الطرق تخاطب بالدرجة الأولى الجمهور المتواجد في الطرقرات سرواء سريرًا علرى 

قدميه أو الذ  يستقل وسيلة مواصلات من أجرل الترأثير فيره بايجابيرة وإقناعره بضررورة الحصرول علرى المنرتج 

 المعلن عنه. 

وتقع هذه المهمة على مصمم الإعلان وتتطلب هرذه المهمرة معرفرة كاملرة بالمسرتهلك المسرتهدف مرن حيرث 

العوامل التي ترثثر علرى قرراره الشررائى، وتتطلرب   رغباته وحاجاته وثقافته وبيئته الاجتماعية ومستوى دخله و

أيضًا قدرة إبداعية من جانب المصمم على وضع عناصر ومكونات الإعلان بصورة ابتكارية من أجل التأثير في 

حيرث يلعرب تصرميم إعلانرات الطررق  وخلق رغبة شررائية لديره، ،الجمهور المستهدف من هذا الإعلان بايجابية

دورًا أساسيًا فى توجيه سلوك المستهلك وقراره الشرائى حيث لا يعتمد التصرميم النراجح علرى جمالياتره فقرط برل 

 المنتجات والخدمات المعلن عنها.ودفعهم للتفاعل مع  ،على قدرته فى التأثير الفعلى على قرارات المستهلكين

 وتتميز  بها  تنشر  التي  الوسيلة  على  وجودها  في  تعتمد   لا  بذاتها  مستقلة  وسيلة  بكونها  الطرق  إعلانات   وتنفرد 

 الإعلانية للرسالة مستمر بعرض  تحتفظ فهي الإعلانية الوسائل من بغيرها مقارنة ،وعرضها  حياتها فترة بامتداد 

 .مقابل أى وبدون مجانًا مشاهدتها وكذلك الموقع نفس في

ومما سبق يتضح أهمية إعلانات الطرق كوسيلة إعلانية لعررض المنتجرات المختلفرة والخردمات بسربب بمرا 

تتمتع به من مزايا وخصائص تجعلها أحد أهم الوسائل الإعلانية بسبب العرض المستمر وإتاحتها طوال الوقرت، 

والدراسة الحالية حاولت دراسرة العلاقرة برين تصرميم إعلانرات الطررق والقررار الشررائى للجمهرور باعتبرار أن 

 القرار الشرائى.التصميم من العناصر الرئيسية والمثثرة فى سلوك المستهلك الذى يثثر بدوره فى 

 دراسات السابقة:ال

وفيمرا  يتناول هذا الجزء الدراسات السابقة ومراجعة الأدبيات العلمية السابقة التى أجريت فى مجال البحرث،

يلى عرض لأهم الدراسات السابقة مرع عررض هرذه الدراسرات وفقرًا للترتيرب الزمنرى مرن الأحردث إلرى الأقردم، 

 -وسوف يتم تقسيم الدراسات السابقة إلى محورين أساسيين وهما كالآتى:

 المحور الأول: الدراسات التي تناولت تصميم إعلانات الطرق 

( بعنوان" المضامين الفلسفية والجمالية وعوامل الجـب  ىـت تصـميم إعلانـات   2024دراسة  )كامل , -1

 الطرق ىت ضوء نظرية التلقت" 

هدفت هذه الدراسة إلى رصرد الظرواهر الجديردة الناتجرة عرن التطرور التكنولروجى الهائرل فرى إعرلان الطريرق، 

سرتخدام العناصرر والمسرتحدثات فرى إعرلان الطريرق، وضرع أسرس الإنحرافات التصميمية فى معايير اومعرفة  

https://ejrcds.journals.ekb.eg/issue_55713_55714.html
https://ejrcds.journals.ekb.eg/
https://ejrcds.journals.ekb.eg/
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تصميمية مستندة على نظرية التلقى تحترم قوانين المشاهدة اللحظية، التمييز برين أسرس تصرميم إعرلان الطريرق 

وكافة أنواع الإعلان الأخرى، اسرتخدمت هرذه الدراسرة المرنهج الوصرفى التحليلرى متمرثلا فرى دراسرة إعلانرات 

الطرق الحالية فى الفترة من مطلع العقد الثانى من القرن الحالى وإلى بدايرة العقرد الثالرث منره مصرحوبًا بدراسرة 

تحليلية لبعض الإعلانات للتأكيد على أهداف وأهمية البحث والتحقق من فروضه، وتوصلت الدراسة إلرى تقلرص 

دور المصمم الجرافيكى فى صناعة إعلانات الطرق فلم يعد هو صاحب الدور الأكبرر فرى صرناعة الإعرلان برل 

 ،دخلت معايير تسويقية والأبعاد النفسرية والتنرافس التجرارى فرى تحديرد مفرردات برل وصرياغات الإعرلان نفسره

وأصبحت من المعطيات التصميمية للمصمم وقد تكون مفروضة عليه فى العملية التصميمية للخروج بمنتج يعبر 

على عدة جهات أعلى للموافقرة عليره لعرضره، إعلانرات الطررق قرد تسربب خطرورة علرى المرواطنين ومسرتقلى 

السيارات على الطرق السريعة إذ لم تثخذ فى الاعتبار مراعاة شروط السلامة فى أسس وعناصر تصميم إعلان 

 الطريق فى مصر ودول العالم بشكل عام.

بعنوان " دراسة العناصر البصـرية ىـت الاعـلان الجـارتت وتهايرلـا علـت  (katkar,2024) دراسة  -2

 تفاعل الجمهور"

هدفت هذه الدراسة إلى تحليل كيفية تأثير الجوانب المرئية فى إعلانات الطرق على تفاعل الجمهور، واستخدمت 

العناصرر المرئيرة الأكثرر  الدراسة البحث الكمى لتحقيق أهدافها، حيث تم استخدام الاستبيان لجمع البيانرات حرول

وكذلك ما إذا كانوا يتذكرون الإعلان بسبب جاذبيته المرئية ويتخرذون إجرراءًا بنراءًا علرى هرذه   ،للجمهورجاذبية  

المشاركة، وتوصرلت النترائج إلرى أن العناصرر المرئيرة مثرل اللرون والصرور والطباعرة تلعرب دورًا حاسرمًا فرى 

وكذلك زيادة تفاعلهم مع الإعلان، وأيضًا توصلت إلى أن اللرون هرو   ،إعلانات الطرق فى جذب انتباه المشاهدين

العنصر المرئى الأكثر فاعلية الذى يثثر على جاذبية الإعلان بشكل عام، وتشير أيضًا النتائج إلى أن الجمع برين 

 كل هذه العناصر المرئية يمكن أن يثثر بشكل كبير على المظهر المرئى العام للإعلان.

الاعــلان الجــارتت بمــا يتناســل مــا تماليــات البي ــة  معــايير عــر ( بعنــوان "  2022دراســة )تميــل ,  -3

 المصرية "

هدفت هذه الدراسة إلى استنباط معايير الصرياغة البصررية للرسرالة الإعلانيرة لتصرميم الإعرلان الخرارجى، بمرا 

يحقق الأهداف التسويقية للإعلان، استخدمت هذه الدراسة المنهج الوصفى بالإضافة إلى نماذج تحليليرة للإعرلان 

، الخررارجىالخررارجى الرقمررى، وصررولًا إلررى اسررتنباط معررايير الصررياغة البصرررية للرسررالة الإعلانيررة للإعررلان 

وتوصلت هذه الدراسة إلى أن تحديد موقع وحدة الإعلان الخارجى يتحدد من خلال قياس مسافة الرؤية للإعرلان 

تبعًا لمواصفات الموقع وسرعة الطريق، تتحدد إضاءة شاشة الإعلان الخارجى الرقمى المتحرك والمدة الزمنيرة 

للإعلان تبعًا لسرعة الطريق، عدم إتباع توظيف اللون فري الإعرلان الخرارجى ينرتج عنره مشركلات فري ترجمرة 

تصرعب عليره تلقرى   ألروان عديردة فري الإعرلان الخرارجى  اسرتخدامالإعلان بصريًا في الوقت المحردد للعررض،  

 الانتبراهألوان ذات تبراين عرالى لجرذب   استخدامالرسالة الإعلانية وترجمة العناصر خلال وقت العرض، يراعى  

الكتابات الكثيرة تعمل على تشتيت المتلقى في قراءة الإعلان لرذا  استخداموسهولة تلقى التصميم في وقت قصير، 

 ن.يفضل التقليل من عدد الكلمات تبعًا لمدة عرض الإعلا

( بعنــون" توفيــن تقنيــات الطباعــة البلاايــة الأبعــاد ىــي تطــوير الف ــر 2022دراســة )نســنم المعــداو م -4

 للإعلان المجسم"  الابت اريالتصميمت 

https://ejrcds.journals.ekb.eg/issue_55713_55714.html
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هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على تكنولوجيا الطباعة الرقمية ثلاثية الأبعراد واسرتخداماتها فري تنفيرذ إعلانرات 

ابتكارية يصعب تنفيذها بالطرق التقليدية، ودورها في إثراء الأفكار الابتكارية المستخدمة في تصميم الإعلانرات 

، مرن خرلال اسرتبيان لقيراس والاستقصرائيثلاثية الأبعاد، واستخدمت الدراسة كل من المنهج الوصفى والتحليلى  

الخارجيرة أو الإعلانرات  الطرقتأثير الأساليب الفنية المنفذة بتقنيات الطباعة الرقمية الثلاثية الأبعاد في إعلانات 

 ،(36-20الثلاثية الأبعاد داخل مراكز البيع على تحفيز السلوك الشرائى للمستهلك، واستهدف فئرة الشرباب مرن )

 ،إعلانرات الطررق الخارجيرة  –البيرع    وتم دراسة نماذج من الإعلانات الابتكارية ثلاثيرة الأبعراد المنفرذة لمراكرز

من العينة أكدت على أن الإعرلان المطبروع بتقنيرة الطباعرة الثلاثيرة الأبعراد قرد   %69وتوصلت الدراسة إلى أن  

يثدى إلى التغيير في الأفكار والسلوك بشكل أفضل فيمرا يتعلرق برالمحتوى الإعلانرى المقردم مقارنرة بالإعلانرات 

مرن  %86المطبوعة بالطرق التقليدية والذى بدوره قد يسهم بشكل كبير في سرعة اتخاذ القرار الشرائى، حوالى 

العينة أكدت أن الإعلانات المطبوعة بتقنيات الطباعة الثلاثية الأبعاد فعالة بنسبة كبيرة فيما يتعلق بجرذب الانتبراه 

 %26.4وتحقيق التشويق والإثارة، هناك نقص بوجه عام في استخدام تقنيات الطباعة بمتوسط نسبة لا تقل عرن  

من العينة على عدم معرفتها بتلك التقنيات الحديثة المستخدمة، في حرين أبردت %17 حيث أبدت نسبة لا تقل عن 

على أنه لم يسبق لها مشاهدتها لأى من تلك الإعلانات المطبوعة بتقنيات الطباعة الثلاثيرة   %9.4نسبة لا تتعدى  

 الأبعاد.

" بعنوان" الاعلانات المجسمة )الااية الأبعاد( كش ل من أشـ ال إعلانـات   (2022دراسة )أنمد وآخرونم  -5 

 الطريق" 

وقيراس ترأثيره علرى   ،الأبعراد فري إعرلان الطريرق  هدفت هذه الدراسة إلى الوقوف على مدى أهمية الشكل ثلاثى

وترم إجرراء دراسرة  ،فاعلية الإعلان ومظهره الجمالى، واعتمدت هذه الدراسة على المنهج الوصفى ثرم التحليلرى

استبيانية بأخذ آراء مجموعة من المتخصصين في مجال الإعلان من فئرات عمريرة مختلفرة، عرن مردى الشرعور 

بالانجذاب والاندهاش تجاه فكرة الإعلان المجسم وعن تفضليهم لاستخدام الأشكال ثلاثية الأبعاد أم ثنائية الأبعاد، 

وعن مدى تأثير هذه الأشكال في الشكل الجمالى لإعلان الطريق وترأثيره علرى البيئرة المحيطرة، وتوصرلت هرذه 

الدراسررة إلررى أن اسررتخدام الأشرركال ثلاثيررة الأبعرراد فرري إعررلان الطريررق يسرراعد علررى شررعور المتلقررى بالانجررذاب 

اسرتخدام الأشركال ثلاثيرة الأبعراد فري إعرلان   ،والاندهاش تجاه الإعلان ويساعد على سهولة ترذكره مررة أخررى

ستخدام الشكل ثلاثى الأبعراد فري إعرلان الطريرق ا  ،الطريق له تأثير إيجابى على الشكل الجمالى لإعلان الطريق

 يضفى مظهرًا جماليًا على البيئة المحيطة.

 ( بعنوان " تصميم الاعلانات للتنمية الحضرية "(leonova,et al,2022دراسة -6

لتصميم إعلانات الطرق ذات الجودة المنخفضة فرى المردن   هدفت هذه الدراسة إلى تحليل ودراسة الوضع الحالى

الحديثة للبحث عن أساليب جديدة وأدوات لحرل مشركلة المردن غيرر الجذابرة، مثرال علرى ذلرك مدينرة أسرتراخان، 

اعتمدت الدراسرة علرى مبردأ الترفزر فرى دراسرة الموضروع، وعلرى مرنهج التحليرل النظرامى للتشرخيص النفسرى 

)الملاحظة، المحادثة، الاستبيان(، وعلى تحليرل الوضرع الحرالى لإعلانرات الطررق فرى أسرتراخان، وترم توزيرع 

مفرردة، وتوصرلت الدراسرة إلرى أن   150الاستبيان عن طريق وسائل التواصل الاجتمراعى علرى عينرة  قوامهرا  

غير راضين عن  %65من عينة الدراسة يشعرون بالإزعاج من مظهرها ويشكون من تواجدها المزعج،   74%

من عينة الدراسة يعتقدون أن هناك  %55الأماكن التى تنُصب فيها الإعلانات، معتقدين أنها تفُسد مظهر المدينة، 

 الكثير من الإعلانات فى المدينة.
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 " ( بعنوان " تحليل محتو  اللونات الاعلانية الشائعة ىت أديس أبابا " (Abebe ,2022دراسة " -7

هدفت هذه الدراسة إلرى تحليرل محتويرات بعرض اللوحرات الإعلانيرة الشرائعة فرى أديرس أبابرا، أثيوبيرا، وشرملت 

المحتويات التى تم تحليلها الصور الفوتوغرافية، الرسائل، الألوان، استراتيجية الجرذب، تمرت دراسرة الفجروات، 

نقاط الضعف والقوة فى اللوحات الإعلانية، واسرتخدمت الدراسرة تحليرل المحتروى النروعى والمقرابلات العميقرة 

لتحليل المحتوى، توصلت الدراسة إلى استخدام اللوحات الإعلانيرة الموجرودة علرى طرول الطررق الرئيسرية فرى 

أديس أبابا فى الغالب صورًا لأشخاص، وخاصة النساء، وذلرك دون أى صرلة لهرثلاء النسراء برالمنتج أو الخدمرة 

المعلن عنها، بالإضافة إلى ذلك تم تجاهل معظم اللوحات الإعلانية من قبل المستهلكين المستهدفين، وهرذا ينظرر 

إليه على أنه ضعف رئيسى وفجوة بين الشركات الترى تسرتخدم الإعلانرات علرى اللوحرات الإعلانيرة والوكرالات 

ا أن هنراك بعرض اللوحرات الإعلانيرة الترى نجحرت فرى ،  م بتصرميمهاالإعلانية التى تقرو أظهررت الدراسرة أيضرً

التواصل بشكل جيد من خلال الرسائل والصرور والتصراميم، أشرارت الدراسرة إلرى وجرود نقرص فرى الوكرالات 

الإعلانية فى تصميم وكتابة الرسائل المناسربة للمنتجرات والخردمات، تمثلرت نقراط الضرعف والفجروات فرى بنيرة 

الرسرائل الضررعيفة، اختيررار الألرروان الخرراط  وانخفرراض الإبرداع، وكانررت اسررتراتيجيات الجررذب المسررتخدمة فررى 

 اللوحات الإعلانية عينة التحليل ضعيفة، مما لم يمكنها من جذب انتباه المشاهدين.

 بعنوان الجاذبات الاعلانية ىت تصميم إعلان الطريق " "(2021دراسة )محمدم -8

هدفت هذه الدراسة إلى معرفة ورصد الجاذبات الإعلانية سواء العاطفية والعقلية المستخدمة فرى تصرميم إعرلان 

الطريق وقدرتها على التأثير على جاذبية الإعلان واستجابة المستهلك. وتم رصد الجاذبات الإعلانية المسرتخدمة 

، 2019يوليو بمدينة القاهرة الكبرى، فى خلال شهر رمضان  26فى تصميم إعلانات الطريق على طريق محور

(، unipolesواستخدمت الدراسة المنهج الوصفى مصحوبًا بدراسة تحليلية لمجموعة من الإعلانات الخارجيرة )

وأوضحت نتائج الدراسة أن الجاذبات العاطفية كانت الأكثر استخدامًا من الجاذبات العقليرة المنطقيرة، كرذلك فران 

التركيز على جاذب العلامة التجارية كان السائد فى معظم الإعلانات، تم الدمج بين أكثرر مرن جراذب بنجرا  فرى 

تصميم الإعلان دون أن يشتتا الانتباه، يحتل الجاذب الطبيعى أيضًا الأهمية الكبرى فى تصميم أغلرب الإعلانرات 

 الخاصة بفئة الأغذية والمشروبات.

 الدراسات التي تناولت تهاير الاعلان علت القرار الشرائي المحور البانت:

علـت السـلو  الألوان ىـت إعلانـات الطـرق وأارلـا سي ولوتيا " بعنوان ( 2024معراو مدراسة )أبودقةم   -9

 الشرائت لد  طالبات تامعة دمشق " 

الشررائى لردى ت الطرق، وأثرها فرى السرلوك هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على سيكولوجيا الألوان فى إعلانا

طالبرة مرن طالبرات 150 طالبات جامعة دمشق، واستخدمت الدراسة أسلوب المسرح لعينرة عمديرة بلغرت قوامهرا 

يترابعن محتروى %90 جامعة دمشق، وأظهرت نتائج الدراسة أن غالبية طالبات جامعة دمشرق بنسربة تقرارب ال 

تتابع محتوى إعلانات الطرق تكراد تقتررب مرن نصرفها   إعلانات الطرق، وأن نسبة كبيرة من عينة الدراسة التى

تثُيرر الألروان فرى  %73ينجذبن نحو الألوان فيها، وبينت نتائج الدراسة أن غالبية العينة المبحوثة بنسبة تتخطرى 

 %65إعلانات الطرق رغبتهن بالتعرف على المنتجات أو الخدمات المروج لها، وأن الغالبية أيضًا بنسبة تتعدى 

 دفعتهن الألوان فى إعلانات الطرق لاتخاذ قرار شراء المنتجات.
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( بعنوان" تهاير الاعلانات المجصصة ىت الوسائط الجديدة علـت نوايـا الشـراء لـد   (Zhu,2024دراسة -10

 " المستهل ين: دراسة تجريبية مبنية علت نظرية السلو  المجطط

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة ترأثير الإعرلان الشخصرى فرى وسرائل الإعرلام الجديردة علرى نوايرا الشرراء لردى  

المستهلكين ضمن إطار نظرية السلوك المخطط، حيث تقيم الدراسة بشكل كمرى ترأثير الإعرلان الشخصرى علرى 

تقاس هرذه المكونرات   ،لذاتية، و التحكم السلوكى المدركمكونات نظرية السلوك المخطط : الاتجاهات، المعايير ا

من حيث تأثيرها على نوايا المستهلكين للشراء، استخدمت الدراسة  المنهج المسحى عن طريق الاسرتبيان لجمرع 

مفردة، وتوصلت الدراسرة إلرى عردة نترائج منهرا أن هرذه الدراسرة تسراهم 203 البيانات من عينة عشوائية قدرها 

بشكل كبير فى فهم سلوك المستهلك استجابة للإعلانات المخصصة فى الوسرائط الجديردة ضرمن نظريرة السرلوك 

 المخطط ، تم تأكيد صحة فروض الدراسة وهى:

 يثثر اتجاه المستهلكين الإيجابى نحو إعلانات الوسائط الجديدة بشكل إيجابى على نية الشراء. -1

 تثثر المعايير الذاتية للمستهلكين تجاه إعلانات الوسائط الجديدة بشكل إيجابى على نية الشراء. -2

 يثثر التحكم السلوكى المدرك للمستهلكين بشكل إيجابى على نية الشراء. -3

بعنوان  "دور القيمة المتصورة ىت رسائل الاعلان علت نيـة الشـراء:  (Ahmad,et al, 2024)دراسة  -11

 دراسة نالة علت مستهل ت تيل الألفية الماليزيين " 

هدفت هذه الدراسة لمعرفة تأثير القيمة المتصورة لرسائل الإعلان على جيل الألفية فيما يتعلق بمدى المعلومرات 

المتصورة ، المصداقية المتصورة والترفيه المتصور للرسائل الإعلانية فى تحديد نيرة سرلوكهم الشررائى، تحديرد 

مشرارك   300العامل الأكثر أهمية الذى يثثر على نية الشراء لدى المستهلكين، تم جمع البيانات من عينة قردرها  

من جيل الألفية فى ماليزيا وتم اختيارهم لأنهم أكبر فئة عمرية معرضة للإعلانات فى ماليزيا ولأنهرم مسرتهلكين 

محتملين فى المستقبل، أظهرت النتائج وجود علاقة إيجابية بين القيمة المتصورة للرسائل الإعلانية ونية الشرراء 

لدى المستهلكين، أن المتغيرات الثلاثة المعلومات المتصورة والمصداقية المتصورة والترفيره المتصرور لرسرائل 

الإعلان، مرتبطة إيجابيًا بنية الشراء لدى جيل الألفية فى ماليزيا. من بين العوامل الثلاثة، كان الترفيه المتصرور 

 للرسائل الإعلانية هو المحرك الأكثر أهمية الذى أثر على نية سلوك جيل الألفية.

بعنوان " البحث نول تهاير محتو  الاعلان علت سـلو  المسـتهلا الشـرائت بنـاء  (  (Pan,2024دراسة    -12

 ( "ELMعلت نموذج انتمالية التفصيل )

هدفت هذه الدراسة للتعرف على معالجة المستهلكين الإدراكية لأربعة أنواع من محتروى الإعلانرات )الإعلانرات 

المعلوماتية، الإعلانات المقارنة، الإعلانات العاطفية، الإعلانرات المتعلقرة بالمسرئولية الاجتماعيرة( اسرتناداً إلرى 

ية التفصيل وتدرس تأثيرها على سلوك الشراء لدى المسرتهلكين. أوضرحت الدراسرة أن الإعلانرات لنموذج احتما

المعلوماتية والإعلانات المقارنة تشارك فى المعالجة الإدراكية للمستهلكين عبر المسار المركزى. إن خصرائص 

ثثر علرى نيرة الشرراء لردى المعلومات المتعلقة بالمنتج فى محتوى الإعلان ستثثر على الإدراك، وفرى النهايرة تر

وأوضحت الدراسة أن الإعلانات العاطفية والإعلانرات المتعلقرة بالمسرثولية الاجتماعيرة تشرارك فرى   ك،المستهل

العملية عبر المسار الفرعى. يمكن لهذه الإعلانات أن تثثر على انطباعات المستهلكين عرن العلامرات التجاريرة، 

 ى النهاية على نية الشراء لديهم.وف
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( بعنوان " العوامل المؤارة علت سلو  الشراء لد  المستهل ين الشبا  Mohammed,2024دراسة )  -13

 تجاه منتج القهوة السعود  : تطبيق نموذج نظرية السلو  المجطط "

ترثثر علرى سرلوك الشرراء لردى المسرتهلكين تجراه منرتج القهروة  هدفت هذه الدراسة إلى التحقيق فى العوامل التى

السعودى. بالإضافة إلى ذلك، تسعى الدراسة  إلى فحص الدور المعدل للنزعة العرقية الاستهلاكية علرى العلاقرة 

بين نية الشراء والسلوك الشرائى الفعلى للمستهلكين الشباب، تمثلت عينرة الدراسرة فرى المسرتهلكين الشرباب فرى 

المملكة العربية السعودية الذين سبق لهم استهلاك منتج القهوة السعودى، تم جمع البيانات من خلال استبيان عبرر 

ا، أظهررت النترائج أن أنشرطة  34و  18مسرتجيبًا تترراو  أعمرارهم برين    386الانترنت وبلر  حجرم العينرة   عامرً

التسويق عبر الانترنت عبر وسائل التواصل الاجتماعى لها تأثير كبير على نية المستهلكين الشباب لشرراء منرتج 

القهوة السعودى، أوضحت الدراسة أيضًا أن المعايير الذاتية، الاتجاه، القيمة الترفيهية، التحكم السلوكى المردرك، 

والقيمة النفعية لها تأثيرًا كبيرًا على نية العملاء فرى شرراء منرتج القهروة السرعودى. أكردت النترائج الردور المعردل 

لفعلى تجاه منرتج للنزعة العرقية الاستهلاكية فى العلاقة بين نوايا الشراء للمستهلكين الشباب و سلوكهم الشرائى ا

 القهوة السعودى.

( بعنوان "التحقيق ىت العوامل المـؤارة علـت نيـة المسـتهل ين Aisyah&Cahyasita,2023دراسة )  -14

 الاندونيسيين لشراء المنتجات الجضراء ىت إندونسيا : تطبيق نظرية السلو  المجطط"

يعتقد أن الاتجاه، التحكم السلوكى المردرك،  ،امل التى تثثر على السلوك الأخضرهدفت هذه الدراسة لمعرفة العو

على قرار المسرتهلك لشرراء المنرتج الأخضرر، واعتمردت الدراسرة   كلها عوامل تثثر بشكل كبير  لذاتىوالمعيار ا

مشاركًا من خلفيات وأعمار وتعليم ووضرع   228على منهج المسح لجمع البيانات من عينة الدراسة البال  قوامها  

باستخدام الاستبيان عبر الانترنت وتم استخدام طريقة عينة كرة الثلج وتم اسرتخدامها   ،اجتماعى وثقافات متنوعة

لعدم وجود قائمة بالأشخاص المسجلين كمستهلكين للمنتجات الصديقة للبيئة، وأظهرت النتائج أن الاتجاه والتحكم 

ران قروى تنبثيرة ومع ذلك، فانهمرا يظهر ،لى السلوك الاستهلاكى الأخضرالسلوكى المدرك يثثران بشكل كبير ع

أوضحت النتائج أن المعيار الذاتى لا يثثر بشكل مباشر على كيفية تكوين السلوك، ولكنه يثثر   ،ضعيفة تجاه النية

 لى كيفية تشكيل اتجاهات العملاء.بشكل مباشر ع

 التعليق علت الدراسات السابقة

تم عرضها وفقًا للتسلسرل الزمنرى مرن  بعد مطالعة الباحثة للدراسات السابقة التى تعلقت بموضوع الدراسة والتى

الأحدث إلى الأقدم، بهدف الاستفادة من هذه  الدراسات فرى الدراسرة الحاليرةا والترى يمكرن تلخيصرها فرى النقراط 

 -الآتية:

سراعدت فري بلرورة ا كمرا  ساعدت الدراسات السابقة الباحثة في تحديد أهرداف ومصرطلحات الدراسرة -

 وفي تحديد حجم العينات.  جمع البياناتا صياغة منهج الدراسة وأدوات المشكلة البحثية، وفي 

الدراسات السابقة على ضرورة فهم المصمم للأنواع المختلفرة للإعرلان بعض    لاحظت الباحثة تركيز -

 وكيفية استخدامها لتحقيق الهدف المطلوب. 

علرى البعرد الجمرالي والبيئري لوسريلة إعلانرات الطررق ولرم تتطررق   العربية  الدراسات   بعض   ركزت  -

 لدراسة الآثار البيعية المترتبة على هذه الوسيلة.
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اسررتخدمت معظررم الدراسررات السررابقة أسررلوب الاسررتبيان وتحليررل لأدوات جمررع البيانررات أمررا بالنسرربة  -

 .المضمون كأدتين رئيسيتين فى جمع البيانات 

قلة اهتمام الدراسات العربية بدراسة فئات الجمهور المتعررض لإعلانرات الطررق مرن حيرث دوافعره  -

 فيه. وسلوكه والعوامل الاجتماعية والثقافية المثثرة

أن التصميم الفنى الجيد لإعلانات الطررق أهرم عناصرر الجرذب على  الدراسات السابقة  بعض  ركزت   -

  .بالنسبة للمستهلكين والتى تثثر فى قرارهم الشرائى

على القررار الشررائى  لم تركز الدراسات السابقة العربية على دراسة العوامل الديموغرافية التى تثثر -

 .للجمهور المتعرض لإعلانات الطرق

أظهرت الدراسات السابقة التى تناولت موضوع الدراسة اتفاقًا فى العديد من النقراط المنهجيرة والموضروعية مرع 

و هرو مرا   والتحليلرى  الوصرفى  بشرقيه  المسرحى  المنهجدراستى الحالية، حيث اعتمدت غالبية هذه الدراسات على  

 معظرم استخدمت  البيانات  جمع لأدوات  بالنسبة وأيضًااستخدمت المنهج نفسه بشقيه،  يتفق مع توجه دراستى التى

وهرو مرا يتفرق مرع   البيانرات   جمرع  فرى  رئيسريتين  تيناكرأد   المضرمون  وتحليل  الاستبيان  أسلوب   السابقة  الدراسات 

دراستى حيث تم استخدام الاستبيان و تحليل المضرمون، بالنسربة لأوجره الاخرتلاف فتمثلرت فرى تركيرز الدراسرة 

الحالية على الجمهور المتعررض لإعلانرات الطررق بوصرفه محرورًا أساسريًا فرى فهرم العلاقرة برين تصرميم هرذه 

 الإعلانات والقرار الشرائى. 

 مش لة الدراسة

تعتمد عليها الشركات والمثسسات فى الوصول  أصبح الإعلان فى العصر الحالى من الأدوات الأساسية التى     

للجمهور المستهدف من أجل جذب انتباه المستهلكين والتأثير عليهم بايجابية وإقناعهم بضرورة اقتناء المنتجات 

المعلن عنها، وتعد إعلانات الطرق من أكثر الوسائل الإعلانية انتشارًا وتأثيرًا، لما لها من قدرة على الوصول 

ف واسع  جمهور  اليومإلى  مدار  وعلى  مختلفة  أماكن  مختلف ،  ى  فى  الوسيلة  هذه  على  الاعتماد  تزايد  ومع 

الجمالية  الجوانب  فعالية  مدى  دراسة  الضرورى  من  أصبح  التصميم  تقنيات  فى  الكبير  التطور  ومع  القطاعات 

 والبصرية فى تصميم هذه الإعلانات فى التأثير على المستهلك خاصة فيما يتعلق باتخاذ القرار الشرائى.

وتتمثل المشكلة فى وجود فجوة واضحة بين التصميم الإبداعى لإعلانات الطرق ومدى تحقيقه للتأثير الفعلى      

الكثير منها لا يصُمم وفقاً  انتشار هذه الإعلانات وتنوع محتواها إلا أن  على الجمهور المستهدف، فبالرغم من 

لمبادئ علمية ونفسية مدروسة تراعى دوافع المستهلك، وتحُفز اهتمامه ورغبته فى اقتناء المنتج أو الخدمة عنها. 

كما يلاحظ أن بعض التصاميم تفتقر إلى الوضو  أو الجاذبية الكافية، مما قد يضُعف من تأثيرها التسويقى ويقلل  

 من احتمالية اتخاذ قرار الشراء كنتيجة مباشرة للتعرض لها. 

ويلاحظ أن هناك تفاوتاً فى مستوى التصميم البصرى لإعلانات الطرق، من حيث توظيف الألوان، الصور،    

اللغة إلى  بالإضافة  البصرية،  العناصر  وترتيب  الإعلانية  النصوص،  الرسائل  فى  بعض   ،المستخدمة  أن  كما 

الإعلانات لا تراعى الخصوصية الثقافية أو الاجتماعية للجمهور المستهدف مما قد يفُقدها فعاليتها، ويجعلها غير  

 قادرة على دفع المستهلك إلى اتخاذ القرار الشرائى أو حتى تكوين رغبة مبدئية فى المنتج أو الخدمة المعلن عنها. 
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وتظهر أهمية هذه الدراسة فى محاولة الكشف عن العلاقة ما بين التصميم الفنى لإعلانرات الطررق والقررار       

الشرائى للجمهور، وتحديد العلاقة بين جودة التصرميم مرن حيرث الشركل والمضرمون وبرين فاعليرة الإعرلان فرى 

تحفيز القرار الشرائى، ويمكن صياغة المشكلة البحثية فى تساؤل للدراسة: ما هى العلاقرة برين تصرميم إعلانرات 

 الطرق والقرار الشرائى للجمهور؟

 

 

 

 

 ألمية الدراسة

: الألمية العلمية  أولا 

الإسهام فى تطوير المعرفة العلمية المتخصصة فى مجال الإعلانات الخارجية، خاصة إعلانات الطررق  ▪

 من خلال تحليل العلاقة بين التصميم الإعلانى و قرار المستهلك الشرائى.

، حيث لا تزال الدراسات فى هذا  الطرق إعلانات  تصميم حول العربية الأدبيات  فى البحثى الفراغ سد  ▪

 المجال محدودة، مما يجعل هذه الدراسة إضافة علمية للمكتبة العربية. 

 تقديم إطار نظرى متكامل لفهم التأثيرات النفسية والمرئية لتصميم إعلانات الطرق على المستهلك. ▪

 إبراز أهمية دراسة الجمهور كمحور رئيسى فى العملية الاتصالية الإعلانية. ▪

 ااني ا: الألمية التطبيقية

المعلنين والمصممين على تحسين فعالية إعلانات الطررق مرن خرلال تحديرد عناصرر التصرميم مساعدة   ▪

 الأكثر تأثيرًا فى تحفيز المستهلكين على اتخاذ قرارات الشراء.

العلاقة بين فهم  على بناء استراتيجيات تصميم أكثر كفاءة عبر  الإعلانية  الشركات والمثسسات   مساعدة ▪

 وأنماط التصميم المختلفة فى إعلانات الطرق.تفضيلات الجمهور 

إرشاد المعلنين إلى أهمية دراسة تفاعل الجمهور مع إعلانات الطرق وتحديد العوامل المرثثرة فرى هرذا  ▪

 التفاعل، مما يعزز من فعالية الإعلان.

 ألداف الدراسة

:  ألداف الدراسة الميدانية -أولا 

 لإعلانات الطرق.أنماط تعرض عينة الدراسة  (1

 دوافع تعرض عينة الدراسة لإعلانات الطرق. (2

 المزايا المدركة من التعرض لإعلانات الطرق لدى عينة الدراسة. (3
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 اتجاهات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق.  (4

 رتبطة بشراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق.المالمعايير الاجتماعية  (5

 معدل سيطرة المبحوثين السلوكية على شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. (6

 النوايا الشرائية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق. (7

 التأثيرات السلوكية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق. (8

معدل السلوك الشرائى للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق، وتأثير السرمات الإيجابيرة المدركرة لهرذه  (9

 الإعلانات على هذا السلوك. 

 معوقات اتخاذ القرار الشرائي المتعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. (10

العلاقات برين متغيررات الدراسرة المختلفرة )المتغيررات الديموغرافيرة لعينرة الدراسرة، معردل التعررض،  (11

ودوافع هذا التعرض لإعلانات الطرق، والمزايرا المدركرة مرن هرذا التعررض، والاتجاهرات نحرو المنتجرات 

 المعلن عنها عبر إعلانات الطرق، والنوايا والأنشطة السلوكية المترتبة على هذا التعرض(.

 ألداف الدراسة التحليلية -ااني ا:

 تستهدف الدراسة الحالية التعرف إلى: 

 أهم أشكال الإعلانات المستخدمة فى إعلانات الطرق.   (1

 أكثر المضامين استخدامًا لإعلانات الطرق من السلع والخدمات. (2

الخصائص العامة للإعلانات من حيث المعلن، عدد الكلمات، وجود شخصية إعلانية، الطبقة المسرتهدفة  (3

 من الإعلان، الفئة المستهدفة، اللغة المستخدمة.

 المختلفة المستخدمة فى تصميم إعلانات الطرق. أنماط التصميم الفنى (4

 الأسس الفنية المستخدمة فى تصميم إعلانات الطرق. (5

 عناصر التصميم الفنى المطبقة فى إعلانات الطرق. (6

 تساؤلات الدراسة:

:  تساؤلات الدراسة الميدانية  -أولا 

 تحاول الدراسة الميدانية الإجابة عن التساؤلات الآتية:

 ؟رض عينة الدراسة لإعلانات الطرقما أنماط تع (1

 ما معدل تعرض عينة الدراسة لإعلانات الطرق؟ (أ)

 ما معدل حرص عينة الدراسة على التعرض الانتقائي لإعلانات الطرق؟ (ب )

 )ما أماكن تعرض عينة الدراسة لإعلانات الطرق؟ ( ج)
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 ما أهم أنواع السلع المعلن عنها عبر إعلانات الطرق المختلفة التي يتعرض لها المبحوثون؟ (د )

 ما أهم أنواع الخدمات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق المختلفة التي يتعرض لها المبحوثون؟  (ه)

 ما دوافع تعرض عينة الدراسة لإعلانات الطرق؟ (2

 ما المزايا المدركة من التعرض لإعلانات الطرق لدى عينة الدراسة؟ (3

 ما اتجاهات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق؟  (4

 ما معدل تأثير المعايير الاجتماعية المرتبطة بشراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق؟ (5

 السلوكية على شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق؟ ما معدل سيطرة المبحوثين (6

 ما معدل النوايا الشرائية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق؟ (7

 ما معدل التأثيرات السلوكية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق؟ (8

ما معدل السلوك الشرائي للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانرات الطررق، وترأثير السرمات الإيجابيرة المدركرة  (9

 لهذه الإعلانات على هذا السلوك؟

 ما معوقات اتخاذ القرار الشرائي المتعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق؟  (10

 تساؤلات الدراسة التحليلية  -ااني ا:

 تحاول الدراسة التحليلية الإجابة عن التساؤلات الآتية:

 ما أهم أشكال الإعلانات المستخدمة فى إعلانات الطرق؟ (1

 ماأكثر المضامين استخدامًا لإعلانات الطرق من السلع والخدمات؟ (2

مرا الخصررائص العامررة للإعلانررات مرن حيررث المعلررن، عرردد الكلمرات، وجررود شخصررية إعلانيررة، الطبقررة  (3

 المستهدفة من الإعلان، الفئة المستهدفة، اللغة المستخدمة؟

 ما أنماط التصميم الفنى المختلفة المستخدمة فى تصميم إعلانات الطرق؟ (4

 ما الأسس الفنية المستخدمة فى تصميم إعلانات الطرق؟ (5

 ما عناصر التصميم الفنى المطبقة فى إعلانات الطرق؟ (6

   ىرو  الدراسة

 : الآتية  الفرضيات   على الميدانية الدراسة تعتمد 

 إلى  تعزى الطرق لإعلانات  المبحوثين  تعرض  معدل فئات  بين إحصائية دلالة  ذات  فروق توجد :  الأولي الفرضية

 أربع   الفرضية  هذه  وتشمل،  ( التعليمي  المستوى  الاقتصاد ،  المستوى  العمر،  النوع،)  الديموغرافية  المتغيرات 

 : فرعية فرضيات 

  نوعهم   إلى  تعزى  الطرق  لإعلانات   المبحوثين  تعرض   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد  .أ

 . الاجتماعي

  إلى   تعزى  الطرق  لإعلانات   المبحوثين  تعرض   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد  .ب 

 . أعمارهم
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  إلى   تعزى  الطرق  لإعلانات   المبحوثين  تعرض   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد  .ج

 . التعليمية مستوياتهم

  إلى   تعزى  الطرق  لإعلانات   المبحوثين  تعرض   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد  . د 

 .  الاقتصادية مستوياتهم

 إلى   تعزى  الطرق  لإعلانات   المبحوثين  تعرض   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  الثانية  الفرضية

 .التعرض لهذا دافعيتهم معدل

 تعزى   الطرق  إعلانات   لمزايا  المبحوثين  إدراك  معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق   توجد :  الثالثة   الفرضية

 . الإعلانات  لهذه تعرضهم معدل إلى

 المعلن   المنتجات   نحو  المبحوثين  اتجاهات   معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  الرابعة   الفرضية

 . الإعلانات  لهذه تعرضهم معدل إلى تعزى الطرق إعلانات  عبر  عنها

 المعلن   المنتجات   نحو  المبحوثين  اتجاهات   معدل  فئات   بين   إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  الخامسة   الفرضية

 . الإعلانات  هذه لمزايا إدراكهم معدل إلى تعزى الطرق إعلانات  عبر  عنها

 بالمنتجات   المتعلقة  الشرائية  المبحوثين   نوايا  معدل  فئات   بين   إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  السادسة   الفرضية

 .المنتجات  هذه نحو  اتجاهاتهم إلى تعزى الطرق إعلانات  عبر  عنها المعلن

  بالمنتجات   المتعلقة  الشرائية  المبحوثين  نوايا  معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  السابعة   الفرضية

 هذه  عبر  عنها  المعلن  بالمنتجات   المتعلقة  الاجتماعية  المعايير   إلى  تعزى  الطرق  إعلانات   عبر  عنها  المعلن

 .الإعلانات 

 بالمنتجات   المتعلقة  الشرائية  المبحوثين   نوايا  معدل  فئات   بين  إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  الثامنة   الفرضية

 .المنتجات  بهذه المتعلق السلوكي التحكم معدل إلى تعزى الطرق إعلانات  عبر  عنها المعلن

  والمتعلقة   المبحوثين  لدى  السلوكية  التأثيرات   معدل  فئات   بين  إحصائية   دلالة  ذات   فروق  توجد :  التاسعة  الفرضية

 . المنتجات  بهذه المتعلق السلوكي تحكمهم معدل إلى تعزى الطرق إعلانات   عبر  عنها المعلن بالمنتجات 

 والمتعلقرة المبحروثين لدى السلوكية التأثيرات  معدل فئات  بين إحصائية  دلالة  ذات   فروق  توجد :  العاشرة  الفرضية

 .المنتجات  بهذه المتعلقة الشرائية نواياهم إلى تعزى الطرق إعلانات  عبر عنها المعلن بالمنتجات 

 نوع الدراسة ومنهجها

تنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية الترى تقردم تفسريرًا وتحلريلًا للظرواهر المختلفرة ممرا يسراعد علرى فهرم 

ص   ،2014سريد،.)  العوامل التى تثثر على هذه الظاهرة، كما تساعد إلى حد ما التنبث بمستقبل الظواهر المختلفة

 .(171-170.ص 
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يستخدم منهج المسح فى دراسرة الظراهرات أو  ،التحليلى والوصفى بنوعيه واعتمدت الدراسة على منهج المسح  

ومعلومرات وأوصراف المشكلات البحثية فى وضعها الراهن، باعتباره جهداً علميًا منظمًا للحصول علرى بيانرات  

  (.130.، ص 2019) الفاتح، سطوطا ، عن الظاهرة.

مسرح عينرة مرن الجمهرور المتعررض لإعلانرات الطررق مرن محافظرة  واستخُدم منهج المسح على مستويين همرا

 ومسح المضمون لعينة من إعلانات الطرق الموجودة داخل محافظة القاهرة.  ،القاهرة

 الدراسة:وعينة مجتما 

  :مجتما الدراسة الميدانية

 الجمهور المتعرض لإعلانات الطرق بمحافظة القاهرة.فى يمثل مجتمع هذه الدراسة و

  الميدانية: عينة الدراسة

مفردة ممن يتعرضون لإعلانرات الطررق فرى محافظرة القراهرة،   400أجريت الدراسة على عينة عمدية قوامها   

 .2024يناير 15إلى  2023نوفمبر 15وذلك من خلال استخدام أداة الاستبيان فى الفترة من 

 :أداة تما البيانات

 (الاستبيان) الاستقصاءصحيفة 

فقرد اعتمردت ،  ع البيانات التى تتطلبهرا الدراسرةاستمارة الاستقصاء أو الاستبيان كأداة لجم  اعتمدت الدراسة على

الباحثة فرى جمرع البيانرات الميدانيرة اسرتبيانًا يتكرون مرن عردد مرن الفقررات والأسرئلة تعبرر عرن أسرئلة الدراسرة 

، فتم الاعتمراد علرى هرذه الأداة فرى دراسرة العلاقرة برين تصرميم إعلانرات الطررق والقررار الشررائى وفرضياتها

  .للجمهور

 :الاتراءات المنهجية للدراسة التحليلية  

 :مجتما الدراسة وعينتها  -1

تمثل مجتمع الدراسة التحليليرة فرى إعلانرات الطررق المتواجردة داخرل محافظرة القراهرة وتمثلرت عينرة الدراسرة  

 .قيرإعلان ط 20 قوامها عمدية التحليلية من عينة 

 أداة تما البيانات -2

استمارة تحليل المضمون لتحليل الإعلانات عينة الدراسة من حيث نوع الإعلان، الموقرع، اعتمدت الدراسة على  

عناصر تصميم الإعلان، نمط التصميم الإعلانى المستخدم، الأسس الفنية   عدد الكلمات، وجود شخصية إعلانية،

 المستخدمة فى تصميم الإعلان، الطبقة والفئة المستهدفة، اللغة المستخدمة، موضوع الإعلان.

 إتراءات الببات والصدق للدراستين التحليلية والميدانية
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 :  إتراءات الصدق:أولا 

) ذو قدرة المقياس على قياس ما وضع لقياسه ويتطلب الصدق التام عدم وجود خطأ فى القياس. مدى  هوالصدق: 

 (..80ص  ،2009الفقار،

و للتحقق من صدق الاستمارتين التحليلية والميدانية تم اعتماد أسلوب الصردق الظراهرى، وذلرك برالعرض علرى 

لتقرير مدى الصلاحية لتحقيق أهداف الدراسة، والإجابة عن تساؤلات   مجموعة من المحكمين من أساتذة الإعلام

الدراستين التحليلية والميدانية واختبار فروضها ومن ثم القيام باجراء التعديلات المطلوبة فرى ضروء آراء السرادة 

   المحكمين والاستفادة من ملاحظاتهم العلمية.

 

 

 ااني ا:إتراءات الببات:

 .ص ، 2002) حجراب،فرى القيراس. يعنى اتساق أداة القياس أو إمكانية الاعتماد عليها وتكرار استخدامهاالببـات:  

154).  

لقيراس الاتسراق الرداخلى لأبنيرة الدراسرة   "Cronbach' s Alpha"استخدمت الباحثة أسلوب " كرونباخ ألفا"  

 (.1كما هو موضح بالجدول )الميدانية أو مقاييسها، وهى درجات اتساق مرتفعة 

 " لأبنية الدراسة   Cronbach's alpha( معامل " كرونباخ ألفا"  "1تدول رقم )  

 البناء م

 عدد

 مفردات

 القياس

 معامل

 كرونباخ

 ألفا

 0.805 12 دوافع التعرض لإعلانات الطرق. 1

 0.782 6 جودة معلومات إعلانات الطرق. 2

 0.845 8 مصداقية معلومات إعلانات الطرق. 3

 0.840 5 الجاذبية العاطفية لإعلانات الطرق. 4

 0.713 6 مصدر إعلانات الطرق.مصداقية  5

 0.887 5 اتجاهات عينة الدراسة نحو شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. 6

 0.713 4 التأثيرات الاجتماعية المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. 7

 0.738 4 إعلانات الطرق.السيطرة السلوكية المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر  8

 0.813 4 النوايا الشرائية المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. 9

 0.882 5 التأثيرات السلوكية المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. 10

 المعالجة الانصائية: 
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( لإجراء التحليلات المناسبة، وذلرك SPSSالبرنامج الإحصائي )اعتمدت الباحثة فى تحليل بيانات الدراسة على  

، "Mean"، والمتوسرطات الحسرابية "Cronbach Alpha"عبر الأساليب الإحصائية التالية: "كرونبراخ ألفرا" 

، T-test، اختبار ت Frequenses، والتكرارات الإحصائية  "Standard Deviation"والانحرافات المعيارية  

 .Scheffe شافيه بطريقة البعد  التباين واختبار ،One Way ANOVA اختبار ف 

 الاطار النظر  

   Theory of Planned Behaviorنظرية السلو  المجطط 

التنبرث بالسرلوك الاجتمراعى أصبحت نظرية السلوك المخطط واحردة مرن النمراذج الأكثرر استشرهاداً وترأثيرًا فرى  

 (.Ajzen,2011,p.1113). البشرى

وكيف يمكرن تطبيرق هرذه   ICEK AJZEN( التى قدمها  (TPBنستعرض كيفية عمل نظرية السلوك المخطط 

النظرية فى الدراسة، تهدف إلى التنبث وشر  السلوك البشررى فرى سرياقات محرددة، وهرى امترداد لنظريرة الفعرل 

 &The Theory of Reasoned Action (Ajzen &Fishbein,1980; Fishbeinالمبررررر 

Ajzen,1975)   تم تطويرها نتيجةً لقيود نظرية الفعل المبرر فى التعامل مرع السرلوكيات الترى لا يمتلرك الأفرراد

 سيطرة تامة عليها.

 كيفية عمل نظرية السلو  المجطط

الأصلية، فان العامل المركزى فى نظرية السلوك المخطرط هرو نيرة الفررد   كماهو الحال مع نظرية الفعل المبرر 

فى أداء سلوك معين، يفُترض أن النوايا تلتقط العوامل التحفيزية التى تثثر على السلوك فهرى مثشرر علرى مردى 

الجهد الذى يرغب الأفراد فى بذله لتحقيق السلوك، كقاعدة عامة، كلما كانت النية أقوى فى الانخرراط فرى سرلوك 

معين، زادت احتمالية حدوثه .ومع ذلك، ينبغى أن يكون واضحا أن النية السلوكية يمكن أن تحقق فى سلوك فعلى 

 (Ajzen,1991,p.181) فقط إذا كان السلوك تحت السيطرة الطوعية.

 ( TPBم ونات نظرية السلو  المجطط )

، السرلوك الاتجاه نحرو أول هذه المكونات هو       Attitude toward the behaviorالاتجاه نحو السـلو  

عنه فى بعد يحُدد ما إذا  يقُيم بها الشخص السلوك المعنى بايجابية أو سلبية، ويعبر  عرف بأنه الدرجة التىيُ   ذىوال

ا فران اتجراه الشرخص نحرو  كان السلوك ممتعًا أو غير ممتع، جيداً أو سريئاً، ضرارًا أو مفيرداً، محبوبرًا أو مكروهرً

هذا الموضوع. وقد وجد العديد من البراحثين قروة العلاقرة برين  نحوموضوع معين سوف يحُدد جميع الاستجابات 

 الاتجاه وقدرته على تفسير السلوك. 

تعُرد المعرايير الذاتيرة المكرون الثرانى، وتفُسرر كمرجعيرات     Subjective Normsالمعـايير الاتتماعيـة      

( (TPBوتقتر  نظريرة السرلوك المخطرط  اجتماعية مختلفة تمارس تأثيرًا أو ضغطًا اجتماعيًا لأداء سلوك معين

أن الشخص يمكن أن يكُون اعتقاداً بناءً على ما يتوقعه الآخرون )الآخرون المهمرون( منرا أو بنراءً علرى مراقبرة 

فقد يكون لدى الناس موقف إيجابى تجاه ش  معين، ولكن إذا كان هنراك ضرغط   ،شخاص المهمينأفعال هثلاء الأ

 مررررن الآخرررررين المهمررررين بعرررردم القيررررام برررره، فسرررريتحول مرررروقفهم إلررررى سررررلبى تجرررراه هررررذا السررررلوك.

(Hasbullah,Mahajar,and Salleh,2014,p.p101-102).  
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عرن الاعتقراد بوجرود  وتعبرر                Perceived Behavioral Controlالسيطرة السـلوكية المدركـة

العوامل المهارات والقدرات المطلوبة، تروفر أو نقرص و تشمل هذه ، مكن أن تسهل أو تعيق أداء السلوكعوامل ي

 (Ajzen,2020,p.315)الوقت، المال، الموارد الأخرى، التعاون من قبل الآخرين.

) إدراك الفرد لاحتمالية قيامه بالسلوك وهرى الترى تشركل السرلوك. Behavoiral Intentionالنية السـلوكية  

 .(.159، ص 2013العوادلى،

 ويعنى الأفعال التى يقوم بها الفرد والناتجة عن النوايا السلوكية.      Behavoirالسلو   

وتم استجدام لبه النظرية ىت الدراسة الحالية مـن  خـلال صـيامة متايـرات النظريـة ىـت شـ ل عناصـر ضـمن 

 أس لة استمارة الاستبيان التت طبقت علت عينة الدراسة ولت كالتالت : 

عناصر بدأت ب " شراء المنتجات المعلرن عنهرا   5: تم قياس الاتجاه نحو السلوك باستخدام الاتجاه نحو السلو 

ً   قراراً   الطرق  إعلانات   عبر  عنها  المعلن  المنتجات   شراء،  باعلانات الطرق قرارًا إيجابيًا  لردى،  اتخراذه  يجب   ذكيا

 المنتجررات  لشررراء بالحمرراس سأشررعر ،الطرق إعلانات  عبر عنه المعلن المنتج استخدام عن إيجابي انطباع

وانتهت ب " سأكون سعيداً باستخدام المنتجرات المعلرن عنهرا باعلانرات الطررق" ،  الطرق  باعلانات   عنها  المعلن

 درجات من موافق بشدة إلى غير موافق بشدة.  5على مقياس من 

عناصر بدأت  4تم قياس التأثيرات أو المعايير الاجتماعية أو الذاتية باستخدام  :  الاتتماعية  المعايير  أو  التهايرات

 حرولي مرن النراس يعتقرد  ،ب " تثثر عائلتى على قرارى الشرائى للسلع والخدمات المعلن عنها باعلانات الطرق

 الأشرخاص   مرن  العديرد   قرام  إذا  بالرضرا  أشرعر  ،الطررق  إعلانات   عبر  عنها  المعلن  المنتجات   شراء  على  يجب   أنه

وانتهت ب  "يشجعنى أصدقائى على شراء المنتجات المعلن ،  الطرق  إعلانات   عبر  عنها  المعلن  المنتجات   بشراء

 درجات من موافق بشدة إلى غير موافق بشدة.              5عنها باعلانات الطرق" على مقياس من 

عناصرر بردأت ب "سرأكون   4: تم قياس السريطرة السرلوكية المتصرورة باسرتخدام  السيطرة السلوكية المتصورة

 المنتجرات   شرراء  بسرهولة  يمكننري،  قادرًا على الحصول على المنتجات إذا أصبحت متاحة فرالأمر مترروك لرى "

 هرذه عبرر عنهرا  المعلرن  المنتجرات   شرراء  أسرتطيع  أننري  من  واثق  أنا،أريد   وقتما  الإعلانات   هذه  عبر  عنها  المعلن

درجرات   5وانتهت ب لدى سيطرة كافية فى قرار الشراء الخاص بى " على مقياس من  ،  المستقبل  فى  الإعلانات 

 من موافق بشدة إلى غير موافق بشدة.                   

تم عناصر بدأت ب " أنا على استعداد لشراء المنتجات التى ير  4: تم قياس النية السلوكية باستخدام  النية السلوكية

 ،الطرق إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  من المزيد  لشراء جهداً  سأبذل، الترويج لها فى إعلانات الطرق

أخطط لشراء المنتجات وأعتزم  وانتهت ب  ،المستقبل فى الطرق إعلانات  عبر عنها المعلن  المنتجات   شراء  أنوى

 درجات من موافق بشدة إلى غير موافق بشدة.                                    5 دفع المزيد مقابل الحصول عليها" على مقياس من 

ت المعلن عنها عناصر بدأت ب " أبذل مجهوداً خاصًا لشراء المنتجا 5تم قياس سلوك الشراء باستخدام    السلو :

 وأفرراد  أصردقائي أوصرى ،الطرق على لإعلاناتها التعرض  بعد  المنتجات  بشراء قمت  لقد ، عبر إعلانات الطرق

 المعلرن المنتجات  لشراء معارفي حث  أو بتحفيز قمت  ،الطرق إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  بشراء عائلتي
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وانتهت ب " أفضل شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق" على مقيراس ،  الطرق  إعلانات   عبر  عنها

 وافق بشدة إلى غير موافق بشدة. درجات من م 5من 

 

 نتائج الدراسة

 لاعلانات الطرق ( مقياس دواىا تعر  المبحواين2تدول رقم ) 

 العبارات م
الوســــــــــط 

 الحسابي

الانحــــــراف 

 المعياري

 1.042 2.42 لمعرفة الجديد عن المنتجات المتاحة دون مجهود .  .1

 1.081 2.09 للحصول على المعلومات التي احتاجها عن المنتجات   .2

 1.050 1.83 للمساعدة في اتخاذ القرار الشرائي الخاص بالمنتجات   .3

خصائص المنتجات للتعرف على   .4  1.95 1.063 

 1.089 2.39 لمعرفة أماكن توافر المنتجات   .5

 0.949 2.76 للتعرف علي أحدث المنتجات.  .6

 1.122 1.89 للتعرف على أهم أساليب التصميم الفني التي تستخدمها   .7

)مثل التخفيضات، العروض، التقسيط(.  للتعرف علي المغريات البيعية  .8  2.88 0.986 

 1.043 2.96 للتخلص من الملل أثناء توقف إشارات المرور وفى لحظات الانتظار.   .9

 1.124 2.73 لقضاء وقت الفراغ.   .10

 1.001 2.90 للتسلية.   .11

 0.649 2.43 المعدل العام

ويشير الجدول السابق أن الباحثة قد قامت بقيراس معدل دافعيرة المبحروثين للتعررض لهرذه الإعلانرات مرن خرلال 

أحدى عشرة عربارة، جاء في مقدمتها عربارة "للتخلص مرن المرلل أثنراء توقرف إشررارات المررور وفرى لحظرات 

(، تلتها عبارة " M = 2.90, SD 1.001 =(، تلتها عبارة "للتسليرة" )M = 2.96, SD 1.043 =الانتظار" )

(، تلتهرا M = 2.88, SD 0.986 =للتعرف علي المغرريات البيعية )مثل التخفيضات، العررروض، التقسيرط(" )

 =(، ثم عبارة "لقضراء وقرت الفرراغ" )M = 2.76, SD 0.949 =عبارة "للتعررف علي أحردث المنتجرات" )

1.124 M =2.73, SD1.042 =ديرد عرن المنتجرات المتاحرة دون مجهرود" )(، و"لمعررررفة الج M =2.42, 

SD( "لمعرررفررة أمرراكن توافررر المنتجررات" ،)= 1.089 M = 2.39, SDالمعلومررات  على (، ثم "للحصرول 

 =(، "للتعررررف علرى خصررررائص المنتجرررات" )M = 2.09, SD 1.081 =المنتجرات" ) عرن احتاجهررا التي

1.063 M = 1.95, SD( "للتعررررف على أهررم أساليرررب التصرميم الفنررري التري تسرتخدمها" ،)= 1.122 M 

=1.89, SD( للمسرراعرردة في اتخاذ القرار الشرائي الخاص بالمنتجات ،)= 1.050 M = 1.83, SD) 

 المزايا المدركة من التعر  لاعلانات الطرق (1

 ( يوضح المزايا المنطقية للإعلان الاقناعت3تدول رقم ) 
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 SD Mean الاقناعت للإعلانالمزايا المنطقية )المسارات المركزية( 

جرررررررررررررررودة 1)

معلومرررررررررررررات  

 إعلانات الطرق

 0.898 2.26 المعلومات التي تقدمها إعلانات الطرق مقنعة. -أ

تتيح هذه الإعلانات معلومات كافية عن المنتجرات المعلرن عنهرا  - 

 وأماكن شرائها.
1.67 1.044 

معلومات هذه الإعلانرات تسراعدني فري اتخراذ قررارات الشرراء  -ج

 للمنتجات المختلفة.
1.96 1.040 

 0.998 2.09 معظم المعلومات التي تقدمها هذه الإعلانات مفيدة. -د

 1.011 1.82 تقدم هذه الإعلانات المعلومات التي احتاجها عن المنتج. -ه

 مضمون هذه الإعلانات بالنسبة لي.ملائمة  -و
2.40 0.890 

مصررررررررداقية  2)

   معلومرررررررررررررات 

 إعلانات الطرق

 0.971 1.89 المعلومات التي تقدمها إعلانات الطرق ذات مصداقية. -أ

 1.037 1.70 مصداقية المشاهير والخبراء  المستشهد بهم في هذه الإعلانات. - 

 1.100 1.88 تقاليد المجتمع.المعلومات التي تقدمها إعلانات الطرق تعكس  -ج

 0.921 1.79 المعلومات التي تقدمها هذه الإعلانات جديرة بالثقة. -د

 0.922 1.78 المعلومات التي تقدمها هذه الإعلانات )غير(  مشكوك فيها -ه

 0.841 2.24 المعلومات التي تقدمها هذه الإعلانات حقيقية. -و

 0.851 2.23 الإعلانات منطقية.المعلومات التي تقدمها هذه  -ز

تتميز هذه الإعلانات بالدقة فري عررض الحقرائق والبيانرات عرن  -ح

 المنتجات.
1.74 0.937 

 0.711 1.98 المعدل العام لمصداقية المعلومات 

 0.651 1.98 المعدل العام للمسار المركزي                                    

للمزايا المنطقية والعاطفيرة لإعلانرات الطررق التري يتعرضرون   استهدفت الدراسة الحالية قياس إدراك المبحوثين

( موافررق جرداً. 4لها، وذلك من خلال مقياس "ليكرت" الخماسي والذ  تراو  مرا برين )صرفر( رافرض جررداً و)

 SD = 0.579)  Mوكشفت نتائج التحليل الإحصائي أن المعدل العام لإدراك المبحوثين لهذه المزايا جاء معتدلاً 

( جرراء مرتفعرا نسربيا ,SD = 0.609) M = 2.22(، وأن إدراكهم للمزايا العاطفية لهررررذه الإعلانرات ,2.12 =

للمزايرا  ( إدراك المبحروثين3(. ويوضرح جردول ),SD = 0.651) M = 1.98عن إدراكهم لمزاياهرا المنطقيرة 

 المنطقية أو المسارات المركزية لهذه الإعلانات )جودة المعلومات ومصداقيتها(. 

وتشير نتائج الجردول السابق إلى ارتفاع معدل جودة المعلومات المدركة لمعلومات إعلانات الطرق التي يتعرض 

 M 0.711 =(، مقارنة بمعدل إدراكهم لمصداقية هذه المعلومات )M = 2.10, SD 0.739 =لها المبحوثون )

= 1.98, SD .في إطار إدراكهم للمسارات المركزية ) 

وتم قيراس جودة المعلومات المدركة من تعرض المبحوثين لإعلانات الطرق من خلال ست عرربارات، جراء فري 

 =مقدمتها، وذلك من حيث معدل إدراك المبحوثين لها، عربارة "ملائمة مضمون هرذه الإعلانرات بالنسربة لري" )

0.890 M = 2.40, SD( "تلتها عبارة "المعلومرات التري تقردمها إعلانرات الطررق مقنعرة ،)= 0.898 M = 

2.26, SD( "وعبارة "معظم المعلومرات التري تقردمها هرذه الإعلانرات مفيردة ،)= 0.998 M = 2.09, SD ،)
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 = M 1.040 =وعبارة "معلومات هذه الإعلانات تساعدني فري اتخراذ قررارات الشرراء للمنتجرات المختلفرة" )

1.96, SD( تقدم هذه الإعلانات المعلومرات التري احتاجهرا عرن المنرتج ،)= 1.011 M = 1.82, SD تلاهرا ،)

(. في حين تم قيراس مصرداقية M = 1.67, SD 1.044 =عبارة "ملائمة مضمون هذه الإعلانات بالنسبة لي" )

المعلومات هذه الإعلانات من خلال ثمان عبارات، والتي جاء ترتيبها التنازلي كما يلي: عبارة "المعلومات التري 

(، و"المعلومررات الترري تقرردمها هررذه الإعلانررات M = 2.24, SD 0.841 =تقردمها هررذه الإعلانررات حقيقيررة")

 0.971 =ات التي تقردمها إعلانرات الطررق ذات مصرداقية")(، و"المعلومM = 2.23, SD 0.851 =منطقية")

M = 1.89, SD("و"المعلومات التي تقدمها إعلانات الطرق تعكس تقاليد المجتمرع ،)= 1.100 M = 1.88, 

SD،) ("0.921 =و"المعلومرات التري تقردمها هرذه الإعلانرات جرديرة بالثقرة M = 1.79, SD تلتهرا عبرارة ،)

تغييرها من (، وذلك بعد M = 1.78, SD 0.922 ="المعلومات التي تقدمها هذه الإعلانات غير مشكوك فيها")

"مشكرروك فيها" إلى "غير مشكوك فيها" في مرحلررة معالجرررة البيانرررات وتغييرر القيرررم تبعررراً لرذلك، وعبرررارة 

 ,M = 1.74 0.937 ="تتررميز هذه الإعررلانرات بالدقرررة فرري عرررض الحقررائق والبيانررات عررن المنتجررات")

SD("تلتها في المركز الأخيرر عبرارة "مصرداقية المشراهير والخبرراء المستشرهد بهرم فري هرذه الإعلانرات ،)= 

1.037 M = 1.70, SD.) 

وبذات الطريقة التي استخُْدِمَت في قياس المزايا المنطقية المدركة لهذه الإعلانات لردى عينرة الدراسرة، ترم قيراس 

المزايا العاطفية لهذه الإعلانات. وكشفت نتائج التحليل الإحصائي أن المعدل العام للمزايا العاطفية المدركرة لهرذه 

( المزايرا العاطفيرة المدركرة لهرذه 4(، ويوضرح جردول ),SD = 0.609) M = 2.22الإعلانرات جراء معتردلاً 

 الإعلانات )الجاذبية العاطفية للإعلانات ومصداقية مصدرها(

 ( المزايا العاطفية المدركة لاعلانات الطرق لد  عينة الدراسة4تدول رقم ) 

SD Mean                 المسارات الفرعية للإقناع الاعلاني 

 تتميز إعلانات الطرق برو  الدعابة. ( أ) 2.52 0.939

الجاذبية العاطفية   1)

 لاعلانات الطرق

 تتميز هذه الإعلانات بالمتعة. ( ب ) 2.63 0.897

 بالتشويق.تتميز هذه الإعلانات  ( ج) 2.67 0.906

 تتميز هذه الإعلانات بالجاذبية. ( د) 2.80 0.812

 تستشهد هذه الإعلانات بالمشاهير المفضلين لد . ( ه) 2.41 1.034

 المعدل العام للجاذبية العاطفية للإعلانات  2.61 0.794

 مصدر إعلانات الطرق مخلص. ( و) 2.07 0.877

مصــداقية مصــدر  2)

 إعلانات الطرق

 مصدر هذه الإعلانات ذو مصداقية. ( ز) 2.00 0.896

 مصدر هذه الإعلانات )غير( متحيز. (  ) 1.39 0.960

 مصدر هذه الإعلانات ذو سمعة طيبة. ( ط ) 2.37 0.770
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للجاذبيرة العاطفيرة لإعلانرات الطررق التري  وتشير نترائج الجرردول السرابق إلرى ارتفرراع معردل إدراك المبحروثين

 0.686=( مقارنة بمعدل إدراكهم لمصداقية مصدر هرذه الإعلانرات )M = 2.61, SD 0.794 =تعرضوا لها )

M = 2.07, SD فري إطرار إدراكهرم للمزايرا العاطفيرة لهرذه الإعلانرات. وترم قيرراس معردل إدراك المبحوثرات )

للجاذبيات العاطفية لهذه الإعلانات من خلال خمس عربارات، جراء فري مقردمتها عرربارة "تتميرز هرذه الإعلانرات 

 = M 0.906 =(، تلتهرا عبرارة "تتميرز هرذه الإعلانرات بالتشرويق" )M = 2.80, SD 0.812 =بالجاذبيرة" )

2.67, SD( "ثرم عبرارة "تتميرز هرذه الإعررلانات بالمتعررة ،)= 0.897 M = 2.63, SD وعبررارة "تتميرز ،)

(، تلتهرا فري المركرز الأخيرر "تستشرهد هرذه M = 2.52, SD 0.939 =إعررلانات الطرررق بررررو  الدعابرة" )

  (.M = 2.41, SD 1.034 =الإعلانات بالمشاهير المفضلين لد " )

وجرراء الترتيب التنازلي لعبررارات مقياس مصداقية مصدر هذه الإعلانرات الخررمس كمرا يلري: عبرررارة "مصردر 

( فري المرتبررة الأولررى، تلتهررا "مصررردر هرررذه M =2.37, SD 0.770 =هرذه الإعرلانات ذو سمعررة طيبرة" )

 =(، ثرم عبررارة "مصردر إعررلانررات الطررق مخررلص" )M =2.16, SD 0.820 =الإعرلانات مروثروق به" )

0.877 M =2.07, SD( "ثم عبررارة "مصرردر هررررذه الإعرررلانات ذو مصررداقيررة ،)= 0.896 M = 2.00, 

SD("و"مصررردر هررررذه الإعررررلانات يفررري بالوعررررود ،)= 0.835 M =2.00, SD ثرررم "مصررردر هررررذه ،)

المركز الأخير، وذلك بعد تغييرها من "متحيزة" ( في M =1.39, SD 0.960 =الإعرلانات )غرير( متحرريز" )

 إلى "غير متحيزة" في مرحلة معالجة البيانات وتغيير القيم تبعاً لذلك.

 اتجالات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق  (2

استهدفت الدراسة الحالية قياس معدل اتجاهات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبرر إعلانرات الطررق، 

( موافق جداً. وكشفت نتائج 4( رافض جداً و)0وذلك من خلال مقياس "ليكرت" الخماسي والذ  تراو  ما بين )

(، ويوضرح جردول ,SD = 0.894)  M = 2.12التحليل الإحصائي أن المعدل العام لهذه الاتجاهات جاء معتدلاً 

 المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق.( اتجاهات عينة الدراسة نحو 5)

 اتجالات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق)5تدول رقم ) 

 مصدر هذه الإعلانات موثوق به. (  ) 2.16 0.820

 مصدر هذه الإعلانات يفي بالوعود. ( ك) 2.00 0.835

 المعدل العام لمصداقية مصدر للإعلانات  2.07 0.686

 المعدل العام للمسار الفرعي أو العاطفي                        2.22 0.609

SD Mean م العبارات 

  .1 شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق قراراً إيجابياً.  2.12 1.016

  .2 شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق قراراً ذكياً يجب اتخاذه.  1.94 1.012

  .3 لدى انطباع إيجابي عن استخدام المنتج المعلن عنه عبر إعلانات الطرق.  2.12 1.003
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وتم قيراس اتجاهات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنها عبر إعلانرات الطررق مرن خرلال خمرس عرربارات 

"سأشعر بالحماس لشراء المنتجات المعلرن عنهرا إيجابية، وجاء الترتيب التنازلي لهذه العبارات كما يلي: عربارتا 

( و"سرأكون سرعيداً باسرتخدام المنتجرات المعلرن عنهرا عبرر M = 2.17, SD 0.993 =باعلانرات الطررق" )

( في المرتبة الأولى، تلتها عبارتا "شراء المنتجات المعلن عنهرا M = 2.17, SD 0.957 =إعلانات الطرق" )

(، و"لدى انطباع إيجابي عن اسرتخدام المنرتج M = 2.12, SD 1.016=قرراراً إيجابياً" )عبر إعلانات الطرق 

(، تلتهرا فري المرتبرة الأخيررة عبرارة "شرراء M = 2.12, SD 1.003=المعلرن عنره عبرر إعلانرات الطررق")

 (. M = 1.94, SD 1.012=المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق قراراً ذكياً يجب اتخاذه" )

 إعلانات الطرق التهايرات الاتتماعية علت شراء المنتجات المعلن عنها عبر (3

لقياس معدل إدراك المبحوثين للتأثيرات الاجتماعية المتمثلة في تأثير الأصدقاء والأقارب علرى شرراء المنتجرات 

المعلن عنها عبر إعلانات الطرق، استخدمت الباحثة أربع عربارات ايجابية، وذلك مرن خرلال مقيراس "ليكررت" 

( موافق جداً. وكشفت نترائج التحليرل الإحصرائي أن المعردل 4( رافض جداً و)0الخماسي، والذ  تراو  ما بين )

( معردل 6(، ويوضرررح جررردول ),SD = 0.834) M = 1.97 العرام لهرذه الترأثيرات الاجتماعيرة جررراء معتردلاً 

 التأثيرات الاجتماعية على شراء المبحوثين للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق التي يتعرضون لها.

 المعايير الاتتماعية المتعلقة بإعلانات الطرق التي يتعر  لها المبحواون )6تدول رقم ) 

يوضح الجرررردول السابق أن ترتيب عبارات هذا المقياس، وذلك من حيث معدل إدراكهرا لردى المبحروثين، جرراء 

 SD = 1.139)  Mكما يلي: "ترثثر عرائلتي على قرار  الشررائي للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق"

 = SD المنتجات المعلن عنها عبر إعلانرات الطررررق"(، تلتها عبارة " يشجعني أصدقائي على شراء ,2.18 =

1.053)  M = 1.87, ثم " أشعر بالرضا إذا قررام العررديد من الأشخاص بشررراء المنتجررات المعلن عنها عبر ،)

  .4 سأشعر بالحماس لشراء المنتجات المعلن عنها باعلانات الطرق.  2.17 0.993

  .5 سأكون سعيداً باستخدام المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق.  2.17 0.957

 المعدل العام  2.12 0.894

SD Mean م العبارات 

1.139 2.18 
للمنتجررات المعلررن عنهررا عبررر إعلانررات  تررثثر عررائلتي علررى قرررار  الشرررائي

 الطرق. 

1.  

0.926 1.51 
يعتقد النراس مرن حرولي أنره يجرب علرى شرراء المنتجرات المعلرن عنهرا عبرر 

 إعلانات الطرق.

2.  

1.069 1.83 
أشعر بالرضا إذا قام العديد من الأشخاص بشراء المنتجات المعلن عنهرا عبرر 

 إعلانات الطرق. 

3.  

  .4 يشجعني أصدقائي على شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق.  1.87 1.053

 المعدل العام  1.97 0.834
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(، ثرم عبرارة " يعتقرد النراس مرن حرولي أنره يجرب علرى شرراء ,SD = 1.069) M = 1.83 "إعلانات الطررق

 ( في المرتبة الأخيرة.,SD = 0.926)  M = 1.51 المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق"

 سيطرة المبحواين السلوكية علت شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق (4

وبنفس المقياس السابق ترم قيراس معردل سريطرة المبحروثين السرلوكية علرى شرراء المنتجرات المعلرن عنهرا عبرر 

إعلانات الطرق، ومن خلال أربرع عرربارات إيجابيرة. وكشرفت نترائج التحليرل الإحصرائي أن المعردل العرام لهرذه 

 ً ( معردل السريطرة السرلوكية 7(، ويوضرررح جررردول ),SD = 0.735)  M = 2.65 السيطرة جراء مرتفعاً نسربيا

 لعينة الدراسة على شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق التي يتعرضون لها.

 السيطرة السلوكية المتعلقة بإعلانات الطرق التي يتعر  لها المبحواون)7تدول رقم )

يوضح الجرررردول السابق أن ترتيب عبارات هذا المقياس، وذلك من حيث معدل إدراكهرا لردى المبحروثين، جرراء 

 = SDالمتعلق بالمنتجرات المعلرن عنهرا عبرر هرذه إعرررلانات" كما يلي: "لدى سيطرة كافية فى قرار  الشرائي

0.904)  M = 2.82, تلتررها عبررارة "سأكون قررادراً على الحصول على المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات ،)

(، ثرم "يمكننري بسرهولة شرراء ,SD = 0.848)  M = 2.67 الطرق إذا أصبحت متاحرة فالأمرررر مترروك لري"

(، ثم عبارة "أنرا واثرق مرن ,SD = 0.956) M = 2.45 "المنتجات المعلن عنها عبر هذه الإعلانات وقتما أريد 

( فري ,SD = 0.960)  M = 2.21 أنني أستطيع شراء المنتجات المعلن عنها عبر هذه الإعلانات فى المستقبل"

 المرتبة الأخيرة.

 النوايا الشرائية المترتبة علت التعر  لاعلانات الطرق (5

وبنفس المقياس السابق تم قياس معدل النوايا الشرائية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق، ومن خلال أربع 

 SD = 0.816)  M عربارات إيجابية وكشفت نتائج التحليل الإحصائي أن المعدل العام لهذه النوايا جراء معتردلاً 

 ( النوايا الشرائية لعينة الدراسة والمترتبة على التعرض لإعلانات الطرق.8(، ويوضح جدول ),2.06 =

 النوايا الشرائية المتعلقة بإعلانات الطرق التي يتعر  لها المبحواون ) 8تدول رقم ) 

SD Mean م العبارات 

سأكون قادراً على الحصول على المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطررق  2.67 0.848

 إذا أصبحت متاحة فالأمر متروك لي.

1.  

  .2 بسهولة شراء المنتجات المعلن عنها عبر هذه الإعلانات وقتما أريد.يمكنني  2.45 0.956

أنا واثق من أنني أستطيع شراء المنتجات المعلن عنها عبر هذه الإعلانات فى  2.21 0.960

 المستقبل .

3.  

المتعلرق بالمنتجرات المعلرن عنهرا عبرر   لدى سيطرة كافية فى قرار  الشرائي 2.82 0.904

 هذه إعلانات.

4.  

 المعدل العام  2.65 0.735
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يوضح الجردول السابق أن الترتيب التنازلي عبارات مقياس النوايا الشرائية، وذلك من حيرث قيمتهرا مرن الأعلرى 

  (SD = 0.926 المعلن عنها عبر إعلانات الطرق" المنتجات  لشراء استعداد  على إلى الأقل لدى المبحوثين "أنا

M = 2.33,المسرتقبل" فرى الطررق إعلانرات  عبرر عنهرا المنتجرات المعلرن شراء (، تلتها عبارة "أنوى SD = 

0.941)  M = 2.21,دفررع وأعترزم هرذه الإعلانرات، عبرر عنهرا المنتجات المعلرن لشراء (، ثم عبارة "أخطط 

 مرن المزيرد  لشرراء جهرداً  (، وجاءت عبارة "سأبذل,SD = 0.983) M = 1.63 عليها" الحصول مقابل المزيد 

 ( في المرتبة الأخيرة.,SD = 0.933) M = 1.58الطرق"  إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات 

 التهايرات السلوكية المترتبة علت التعر  لاعلانات الطرق (6

وبنفس المقياس السابق تم قياس معدل التأثيرات السلوكية المترتبة على التعرض لإعلانات الطررق، ومرن خرلال 

 = SD خمس عربارات إيجابية، وكشفت نتائج التحليل الإحصائي أن المعدل العام لهرذه الترأثيرات جراء ضرعيفاً 

0.756)  M = 2.68,( ويوضح جردول ،)النوايرا الشررائية للمبحروثين والمترتبرة علرى التعررض لإعلانرات 9 )

 الطرق.

 سلو  المبحواين الشرائي المتعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق ) 9تدول رقم ) 

 

SD Mean م العبارات 

  .1  المعلن عنها عبر إعلانات الطرق. المنتجات  لشراء استعداد  على أنا 2.33 0.926

  .2 الطرق. إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  من المزيد  لشراء جهداً  سأبذل 1.58 0.933

  .3  المستقبل. فى الطرق إعلانات  عبر عنها المنتجات المعلن شراء أنوى 2.21 0.941

 المزيرد  دفع وأعتزم هذه الإعلانات، عبر عنها المنتجات المعلن لشراء أخطط 1.63 0.983

  عليها. الحصول مقابل

4.  

 المعدل العام  2.06 0.816

SD Mean م العبارات 

  .1 الطرق. إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  لشراء خاصا مجهودا أبذل 1.38 0.940

  .2 على الطرق. لإعلاناتها التعرض  بعد  بشراء المنتجات  قمت  لقد  1.99 1.246

 إعلانرات  عبرر عنهرا المعلرن بشرراء المنتجرات  عرائلتي وأفرراد  أوصى أصردقائي 1.76 1.096

 الطرق.

3.  

  .4  الطرق. إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  لشراء معارفي حث  أو بتحفيز قمت  1.74 1.093

  .5 الطرق. إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات  شراء أفضل 1.23 0.840

 المعدل العام  1.58 0.911
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يوضح الجدول السابق أن ترتيب عبارات مقياس التأثيرات السلوكية، وذلك من حيث قيمتها من الأعلى إلى الأقل 

 = SD = 1.246)  M علرى الطررق" لإعلاناتهرا التعررض  بعررد  بشرراء المنتجرات  قمرت  لدى المبحروثين "لقرد 

 إعررلانات  عرربر عنهررا المعلرن المنتجرررات بشرررراء  عرررائلتي وأفرررراد  (، تلترها عبارة "أوصى أصردقائي,1.99

 المعلرن المنتجرات  لشررراء معرارفي حرث  أو بتحفيز (، ثم عبرارة "قمرت ,SD = 1.096)  M = 1.76 الطررق"

 لشرراء خاصرا مجهرودا (، وجراءت عبرارة "أبرذل,SD = 1.093) M = 1.74 الطررررق" إعررلانات  عبر عنها

 شرراء (، وجراءت عبرارة "أفضرل,SD = 0.940)  M = 1.38 الطررق" إعلانرات  عبر عنها المعلن المنتجات 

 ( في المرتبة الأخيرة.,SD = 0.840)  M = 1.23الطرق" إعلانات  عبر عنها المعلن المنتجات 

للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرقم وتهاير السـمات الايجابيـة المدركـة   معدل السلو  الشرائي (7

 لهبه الاعلانات علت لبا السلو 

لقياس معدل شراء المبحوثين للمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق، استخدمت الباحثة مقياس ثنائي يتكون 

(، وأظهرت نتائج التحليل الإحصرائي أن عردد مرن قراموا بشرراء 1( و"قمت بالشراء")0من "لم أقوم بالشراء" )

(، وأن عررردد مرن لرم 54.2%مبحروث وبنسربة )  217المنتجات بسبب التعرض لإعلانات الطرق الخاصرة بهرا 

(، وهو معدل تأثير متوسط لتعرض عينة الدراسة لهذه 45.8%مفردة )  183يقوموا بالشراء بسبب هذا التعرض 

 (. ,SD = 0.499)  M = 0.54الإعلانات على سلوكهم الشرائي

من خلال تعرضهم لإعلانات الطرق ودفعتهم لشراء المنتجات  ولقياس السمات الايجابية التي أدركها المبحوثون 

( 4( رافرض جرداً و)0المعلن عنها عبر هذه الإعلانات، استخدمت الباحثة مقياس خماسي يتراو  ما بين ما بين )

 موافق جداً، وأظهرت النتائج أن "اسم العلامة التجارية المعلن عنها" عبر هذه الإعلانات قرد جراء فري المقدمرة 

SD = 0.926) M = 2.96, من حيث درجة تأثيرها على قرار المبحوثين الشرائي، تلاهرا "اسرتخدام الأفكرار )

(، ,SD = 0.880) M = 2.88(، و"التصميم الفني الإبداعي",SD = 0.848) M = 2.90الإعرلانية الجذابة" 

 (SD = 0.910الصرور الجذابرة"  (، و"عرررض ,SD = 0.934)  M = 2.80و"مراعاة قيرم المجتمع وتقاليده"

M = 2.68,الجذابرة"  (، ثررم "اسرتخدام الألروانSD = 1.038) M = 2.52, و"جرررررراذبيررررة اللغررررررة ،)

 = SD = 1.024)  M(، ثررم "استخرررردام العنرررراوين الجررذابررة",SD = 1.021) M = 2.50المستخدمررررة" 

(، و"الموقررع المتميررز ,SD = 1.064) M = 2.35 (، ثرررم "استرخررررردام الشعرررررارات الجرررذابرررررة",2.37

 = SD = 1.074)  M(، و"استخدام الإضاءة في عررض الإعلانرات",SD = 1.207)  M = 2.32للإعلان"

( أهرم 10(. ويوضرح الجردول رقرم ),SD = 1.117)  M = 1.98مشرهورة" بشخصيات  (، و"الاستشهاد ,2.31

 هذه السمات.

( السمات الايجابية التي أدركها المبحواون من خلال تعرضهم لاعلانات الطرق ودىعتهم لشراء 10تدول رقم ) 

 المنتجات المعلن عنها عبر لبه الاعلانات

 العبارات م
الوســـــــــــط 

 الحسابي

الانحـــــــراف 

 المعياري

 0.910 2.68 عرض الصور الجذابة   .1

 1.024 2.37 استخدام العناوين الجذابة   .2

 1.064 2.35 استخدام الشعارات الجذابة  .3

 1.038 2.52 المستخدمة  استخدام الألوان  .4
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 0.848 2.90 الإعلانية الجذابة استخدام الأفكار  .5

 1.021 2.50 المستخدمة  جاذبية اللغة  .6

 1.074 2.31 استخدام الإضاءة في عرض الإعلانات   .7

 1.117 1.98 مشهورة بشخصيات  الاستشهاد   .8

 0.934 2.80 وتقاليده  المجتمع قيم مراعاة  .9

 0.880 2.88 الإبداعي للإعلان  الفني التصميم  .10

 0.926 2.96 التجارية  اسم العلامة  .11

 1.207 2.32 للإعلان  المتميز الموقع  .12

 المتعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق  معوقات اتجاذ القرار الشرائي (8

المتعلق بالمنتجرات المعلرن عنهرا عبرر إعلانرات   وبنفس المقياس السابق تم قياس المعوقات اتخاذ القرار الشرائي

 (.11الطرق، من خلال ثمان عبارات تمثل ثمان سمات سلبية لإعلانات الطرق كما هو موضح بالجدول رقم )

 ( المعوقات لاتجاذ القرار الشرائي المتعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق11تدول رقم ) 

SD Mean م المعوقات 

  .1 البيانات. صحة وعدم المصداقية انعدام 0.94 1.159

  .2 عنها. المعلن المنتجات  أسعار ارتفاع 0.91 1.170

  .3 المنتج. مزايا عرض  في المبالغة 1.09 1.306

  .4 عنها. المعلن المنتجات  عن كافية معلومات  تقديم عدم 1.14 1.322

  .5 إليها. احتاج لا منتجات  عرض  1.08 1.276

  .6  الإعلان. تصميم فى الفني المستوى انخفاض  0.46 0.826

  .7  التقليدية. الإعلانية الأفكار استخدام 0.53 0.899

  .8  الإضاءة. – الصور – الألوان مثل التصميم عناصر توظيف سوء 0.45 0.804

ويوضح الجدول السابق أن الترتيرب التنرازلي لهرذه المعوقرات وفقراً لدرجرة تأثيرهرا علرى القررار الشررائي لهرذه 

 = SD = 1.322) Mعنهرا"  المعلرن المنتجرررات  عرن كافية معلومات  تقررديم المنتجات جررراء كمرا يلي: "عرردم

(، ثرررم ,SD = 1.306) M = 1.09المنترررررج"  مررررزايا عررررررض  فري (، تلتهررررا عبررارة "المبالغرررررررة,1.14

 (، ثرم عبرررارة "انعررررردام,SD = 1.276) M = 1.08إليهرررررا"  احترررراج لا منتجرررات  عبررررارة "عررررررض 

 أسعررررار (، ثرم عبرارة "ارتفررراع,SD = 1.159)  M = 0.94البيررانرررات" صحررررة وعرررردم المصرررداقية

الإعررلانيرررة  الأفررركار (، ثرم عبرارة "استخرردام,SD = 1.170) M = 0.91 عنهرا"  المررعلن المنتجررررات 

 = SD الإعرلان "  تصميم فى الفني المستوى (، ثم عبارة "انخفاض ,SD = 0.899)  M = 0.53التقليررديررة"
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0.826) M = 0.46,الصور – الألوان مثل التصميم عناصر توظيف (، تلتها في المرتبة الأخيرة عبارة "سوء 

 (.,SD = 0.804) M = 0.45الإضاءة"   –

 

 

 نتائج اختبار الفرو  

توصلت الدراسة إلى عدم وجرود فرروق ذات دلالرة إحصرائية برين فئرات معردل تعررض المبحروثين  -1

لإعلانات الطرق تعزى إلى المتغيرات الديموغرافية )النوع، العمر، المستوى الاقتصاد ، المستوى 

 التعليمي(."

توصلت الدراسة إلى عدم وجود فرروق ذات دلالرة إحصرائية برين فئرات معردل تعررض المبحروثين   -2

 لإعلانات الطرق تعزى إلى معدل دافعيتهم لهذا التعرض".

توصلت الدراسة إلى وجرود فرروق ذات دلالرة إحصرائية برين فئرات معردل إدراك المبحروثين لمزايرا  -3

 .إعلانات الطرق تعزى إلى معدل تعرضهم لهذه الإعلانات 

توصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالرة إحصرائية برين فئرات معردل اتجاهرات المبحروثين نحرو  -4

 المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق تعزى إلى معدل تعرضهم لهذه الإعلانات.

توصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين فئرات معردل اتجاهرات المبحروثين نحرو    -5

 .المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق تعزى إلى معدل إدراكهم لمزايا هذه الإعلانات 

الشررائية   توصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة إحصرائية برين فئرات معردل نوايرا المبحروثين -6

 . المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق تعزى إلى اتجاهاتهم نحو هذه المنتجات 

توصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية برين فئرات معردل نوايرا المبحروثين الشررائية   -7

الاجتماعيرة المتعلقررة المعررايير إعلانرات الطررق تعررزى إلرى  المتعلقرة بالمنتجرات المعلررن عنهرا عبررر

  بالمنتجات المعلن عنها عبر هذه الإعلانات.

توصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة إحصرائية برين فئرات معردل نوايرا المبحروثين الشررائية  -8

 المردرك المتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبرر إعلانرات الطررق تعرزى إلرى معردل الرتحكم السرلوكي

 .المتعلق بهذه المنتجات 

وجود فرروق ذات دلالرة إحصرائية برين فئرات معردل الترأثيرات السرلوكية لردى   إلى  توصلت الدراسة -9

المبحوثين والمتعلقة بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق تعزى إلى معدل تحكمهم السرلوكي 

 .المتعلق بهذه المنتجات 

وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات معدل التأثيرات السلوكية لدى المبحوثين والمتعلقة بالمنتجات -10

 .المعلن عنها عبر إعلانات الطرق تعزى إلى نواياهم الشرائية المتعلقة بهذه المنتجات 
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 لدراسة العامة لنتائج ال

للمزايا المنطقية والعاطفية لإعلانرات الطررق   أن المعدل العام لإدراك المبحوثينالدراسة  نتائج  أوضحت   -1

جاء معتدلاً، وأن إدراكهم للمزايا العاطفية لهرررذه الإعلانرات جرراء مرتفعرا نسربيًا عرن إدراكهرم لمزاياهرا 

 . المنطقية

ا عبرر إعلانرات الطررق أن معدل اتجاهات عينة الدراسة نحو المنتجات المعلن عنه  الدراسة  نتائجكشفت   -2

وأظهرت النتائج أن المعدل العرام لإدراك المبحروثين للمعرايير الاجتماعيرة المتعلقرة بشرراء   ،جاء معتدلًا 

وأظهرت النترائج أن معردل سريطرة المبحروثين   ،ا عبر إعلانات الطرق جاء معتدلًا المنتجات المعلن عنه

السلوكية على شراء المنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطرق جاء مرتفعًا نسربيًا، أظهررت النترائج أن 

أوضحت النتائج أن و   ،تعرض لإعلانات الطرق جاء معتدلًا المعدل العام النوايا الشرائية المترتبة على ال

 المعدل العام للتأثيرات السلوكية المترتبة على التعرض لإعلانات الطرق جاء ضعيفًا.

التعررض لإعلانرات الطررق % نسبة من قراموا بشرراء المنتجرات بسربب 54.2أنالدراسة نتائج أظهرت   -3

نسبة من لم يقوموا بالشراء بسربب هرذا التعررض، وهرو معردل ترأثير متوسرط %45.8 الخاصة بها، وأن

 لتعرض عينة الدراسة لهذه الإعلانات على سلوكهم الشرائي.

أن السرمات الايجابيرة التري أدركهرا المبحوثرون مرن خرلال تعرضرهم لإعلانرات   الدراسة  نتائجأوضحت   -4

الطرق ودفعتهم لشراء المنتجات المعلرن عنهرا عبرر هرذه الإعلانرات أن "اسرم العلامرة التجاريرة المعلرن 

عنها" عبر هذه الإعلانات قد جاء في المقدمة من حيث درجة تأثيرهرا علرى قررار المبحروثين الشررائي، 

 تلاها "استخدام الأفكار الإعرلانية الجذابة، و"التصميم الفني الإبداعي"، و"مراعاة قيرم المجتمع وتقاليرده

و"عررض الصور الجذابة"، ثرم "استخدام الألوان الجذابة"، و"جرررررراذبيرررة اللغرررررة المستخدمرررة"، ثرم 

"استخررررردام العنررررراوين الجررذابرررة"، ثرررم "استرخررررردام الشعرررررارات الجرررذابرررررة"، و"الموقررع المتميررز 

 ت ثم الاستشهاد بشخصيات مشهورة.للإعلان"، ثم استخدام الإضاءة فى عرض الإعلانا

أن معوقات اتخاذ قرار شرائى متعلق بالمنتجات المعلن عنها عبر إعلانات الطررق   الدراسة  نتائج  كشفت  -5

جررررراءت كمرررا يلرري: "عرررردم تقررررديم معلومررات كافيررة عررن المنتجررررات المعلررن عنهررا"، تلتهررررررا عبررررارة 

"المبالغررررررة في عرررررض مرررزايا المنتررررج"، ثررم عبرررارة "عرررررض منتجررات لا احترررراج إليهرررررا"، 

ثم عبررارة "انعرررردام المصررداقية وعررردم صحرررة البيررانررات، ثم عبارة "ارتفررراع أسعررررار المنتجررررات 

المرعلن عنها"، ثم عبارة "استخردام الأفرركار الإعررلانيررة التقليررديررة، ثم عبارة "انخفاض المستوى الفني 

 –فى تصميم الإعلان "، تلتها في المرتبة الأخيرة عبارة "سوء توظيف عناصرر التصرميم مثرل الألروان 

 الإضاءة". –الصور 

 المنرتج و% 50 بنسربة الطررق إعلانات   فى  المعلنيين  أكثر  هو  الخاص   القطاع  أنالدراسة    نتائجأظهرت   -6

 %.5  بنسبة العام القطاع و%  45بنسبة الأجنبي

 أنماط من كنمط والصورة  النص   بين  الجمع  استخدمت   الإعلانات   من%  100  أن  الدراسة  نتائج  أوضحت  -7

 .الإعلانات  فى التصميم

 –التنراغم  -التباين  –الإيقاع    –% من الإعلانات استخدمت أسس )التوازن  100أن  الدراسة  نتائج    كشفت  -8

% مررن الإعلانررات 90التأكيررد(، و –% مررن الإعلانررات اسررتخدمت )الحركررة 95التناسررب(،  –الوحرردة 

 استخدمت البساطة.
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% 25% من إعلانات السلع كانت السلع المعلرن عنهرا مرواد غذائيرة، و33.3أن    الدراسة  نتائج  أوضحت  -9

 –سرريارات  –% للسررلع )طبيررة 8.3% أجهررزة كهربائيررة وإلكترونيررة، و16.7مستحضرررات تجميررل، و

 منظفات(.

 بنروك مرن كرل% 12.5 و عقرارات، كانرت  الخردمات  إعلانرات  مرن% 75  أن  الدراسرة  نتائجكشفت  -10

 .فنادق و مطاعم و مصرفية وخدمات 

 والمقترنات  التوصيات

و تجنب القوالب النمطية تعزيز الجانب الإبداعى فى التصميم الإعلان بن تهتم شركات  توصى الدراسة بأ -1

ف جرذب الجمهرور وحثره علرى التفاعرل مرع د تصميمية مبتكرة وغير تقليدية به وتبنى أفكارفى التصميم 

 محتوى الإعلان واتخاذ قرار شرائى.

مثرل فى إعلانرات الطررق  من التقنيات والتكنولوجيا الحديثة    شركات الدعاية والإعلان  استفادةضرورة    -2

ومراعراة أن  وتقنيات الواقرع المعرزز والإعلانات التفاعلية الإعلانات ثلاثية الأبعاد، والإعلانات الرقمية

يكون التصميم واضح وبسيط لا يحمل رسائل معقدة وتصميم الإعلانات بما يتناسرب مرع ثقافرة وعرادات 

 .وتقاليد الجمهور

بدراسة قياس أثرر الحمرلات الإعلانيرة فرى إعلانرات الطررق شركات الدعاية و الإعلان  اهتمام  ضرورة   -3

على الجمهور المستهدف، ومتابعة آراء الجمهرور حرول هرذه الحمرلات الإعلانيرة مرن خرلال المقرابلات 

والاستطلاعات حيث أن معرفة تفضيلات الجمهور تساعد فى تصرميم إعلانرات تتناسرب مرع اهتمامرات 

 الجمهور وتزيد من فعالية الإعلان.

تحررديث المنرراهج الدراسررية لتشررمل مقررررات قيررام كليررات وأقسررام الإعررلام ب توصررى الدراسررة بضرررورة  -4

 .وتأثيرها على الجمهور متخصصة تتناول إعلانات الطرق وتصميمها وتحليلها

تروفير مختبررات وورش عمرل تطبيقيرة تسرمح أن تعمرل كليرات وأقسرام الإعرلام علرى  توصى الدراسة ب -5

ب المهنى للطلاب بالتدريب على تصميم إعلانات طرق باستخدام برامج التصميم الحديثة بما يعزز الجان

 لديهم.

توصى الدراسة باقامة شراكات بين كليات وأقسام الإعلام وشركات الدعاية والإعلان من خرلال اتفاقيرات -6

 تدريب ميدانى أو مشاريع مشتركة بين الطلاب و المصممين المحترفين فى وكالات الإعلان. 

 لمراجع ا
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 عن الدورية 

النشر الدوري: تصدر المجلة المصرية لبحوث الاتصال والإعلام الرقمي بصفة دورية )ثلاث مرات   •

استمرارية   يضمن  مما  والإنجليزية،  العربية  باللغتين  أبحاثاً  وتنشر  أحدث  سنوياً(،  وتوفير  النشر 

 الأبحاث والدراسات للقراء والباحثين من مختلف أنحاء العالم. 

 تنوع المحتوى: تقبل المجلة سبع تخصصات للنشر فيها وهي:  •

 الإذاعة الرقمية  .1

 الإعلام  .2

 التسويق الرقمي  .3

 العلاقات العامة الرقمية  .4

 الصحافة الرقمية  .5

 تلفزيون الإنترنت  .6

 راديو الإنترنت  .7

للنشر   • الرقمي  والإعلام  الاتصال  لبحوث  المصرية  المجلة  تتُاح  والمفتوح:  الإلكتروني  النشر 

 ( المفتوح  الوصول  بنظام  إليها  open access onlineالإلكتروني  الوصول  ، مما يضمن سهولة   )

 وقراءتها وتحميلها مجاناً من قبل الباحثين والمهتمين في جميع أنحاء العالم. 

 التنوع في أنواع المقالات: تنشر المجلة مجموعة متنوعة من أنواع المقالات، بما في ذلك:  •

•  ( الأصلية  مجال  Original Articlesالأبحاث  في  ومبتكرة  جديدة  نتائج  تقدم  أبحاث  وهي   :)

 الاتصال والإعلام الرقمي. 

• ( المرجعية  وتلخص وتحلل مجموعة من  Review Articlesالمقالات  (: وهي مقالات تستعرض 

 الأبحاث السابقة حول موضوع معين. 

•  ( الحالة  معينة في مجال  Case Studiesتقارير  أحداث  أو  فردية  لحالات  معمقة  دراسات  وهي   :)

 الاتصال والإعلام الرقمي. 

حول   • رؤيتهم  لتقديم  الرقمي،  والإعلام  الاتصال  مجال  في  بارزين:  وباحثين  خبراء  مع  المقابلات 

 أحدث التطورات والاتجاهات في هذا المجال. 

أهمية خاصة في مجال   • ذات  أعدادًا خاصة حول موضوعات معينة  المجلة  الخاصة: تصدر  الأعداد 

الموضوعات وتشجيع   إلى هذه  الباحثين والمهتمين  انتباه  الرقمي، وذلك لجذب  الاتصال والإعلام 

 البحث فيها. 

 بيانات الاتصال: 

 https://ejrcds.journals.ekb.egالموقع الإلكتروني:  

 fatmaelzahrasaleh@art.sohag.edu.eg  البريد الإلكتروني لهيئة التحرير: 

 media.dep@art.sohag.edu.eg البريد الإلكتروني للقسم: 

 العنوان: جامعة سوهاج، كلية الآداب، قسم الإعلام، مصر. 
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